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1. Die Stuttgarter Versicherung

1.1 Ziel der Anzeigenkampagne

1985 hat die Stuttgarter Versicherung den Elefanten als Symbol der Leistungsstarke mit dem

Slogan ,, Stark mit der Stuttgarter” eingefthrt.

Welches Zidl verfolgt die Image-Kampagne?

» Hoher Inpact durch ein auffélliges, verblUffendes Bildmotiv.

 Uber dieses Bildmotiv Einstieg in die Argumentation: Leistung.

» Diegrol3e, gut lesbare Headline und der aufféllige Logo fuhren schnell zur Stuttgarter.

» Die Copy beweist eher sachlich argumentativ die Leistungsfahigkeit der Stuttgarter
(Stuttgarter Modell, Uberschussbeteiligung, Service).

» Der Kupon dient nicht der Adressengewinnung, er ist vielmehr ein Hinweis darauf, dass
die Stuttgarter bereit ist fur ihre Behauptungen auch den Beweis anzutreten.

Die Werbeziele werden nach folgender Rangfolge definiert:

1. Erhéhung des Bekanntheitsgrades in der Gesamtbevolkerung

2. Meinungshildung Lei stungsfahigkeit/Kompetenz.

3. Kaufbestétigung der V ersicherungsnehmer,

4. Motivation des AuRBendienstes (einschliefdlich Agenturen und Makler) und der Mitarbeiter.

1.2 Konzept der Anzeigenkampagne

Was soll mit der Image-Kampagne erreicht werden?

Im Mittelpunkt der Anzeigen steht die Aussage ,, Leistungsstark. Sieist die Grundlage der
Stuttgarter Unternehmenskompetenz, mit der die Stuttgarter ihre unverwechselbare
Alleinstellung gegenuiber den Mitbewerbern erreicht.

Bekanntlich unterscheiden sich Versicherungsunternehmen von der Angebotspal ette her kaum
voneinander. Vor- und/oder Nachteile sind — oft auch fur Insider - nur schwer erkennbar.
Ergebnis: Der ,,Verbraucher" ist verunsichert.

Doch worauf kommt esihm dennin erster Linie an?

In der Mehrzahl der Félle auf das Geld - in zweierlei Hinsicht: Zum einen mochte er
maoglichst glinstige Beitrage zahlen, zum anderen aber auch eine moglichst hohe
Versicherungsleistung erhalten. Beides bietet ihm die Stuttgarter. Sie belegt einen der
vorderen Plétze unter den Unternehmen, die Gberregional mit eigenem Aul3endienst téatig und
fr jedermann (und nattirlich auch -frau) zugénglich sind. Auf einen Nenner gebracht: der
Kunde verlangt Leistungsstérke. Und die Anzeigen sagen, dass er diese bei der Stuttgarter
erhalt.

1.3 Zielgruppe der Anzeigenkampagne

Wer soll mit der Image-Kampagne erreicht werden?

In erster Linie verfolgt die Stuttgarter Versicherung mit ihrer Kampagne das Ziel, den
Bekanntheitsgrad bundesweit zu steigern. Dies hauptséachlich in der fir sie wichtigen
Zielgruppe ,,Manner* im Alter von 18 bis 40 Jahren, verheiratet und mit einem monatlichen
Nettoeinkommen von 3000 Mark und mehr ausgestattet.
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Ein hoher Bekanntheitsgrad des Unternehmensiist vorteilhaft fur ihre Mitarbeiter im
Aulendienst. Sie erhalten durch die Image-Kampagne aktive Unterstiitzung fur ihre tagliche
Arbeit. Denn ist dem Interessenten die Stuttgarter positiv bekannt, fallen Beratung und
Verkauf leichter.

Erreichen mochte die Stuttgarter Versicherung mit der Botschaft ,, L eistungsstarke® auch alle
Bestandskunden, das heif3t jene Personen, die bei der Stuttgarter V ersicherung bereits einen
Vertrag abgeschlossen haben.. Thnen wird mit den Anzeigen die Entscheidung fir die
Stuttgarter al's leistungsstarkem Partner bestétigt.

1.4. Bildmotiv der Anzeige

Warum so , starke* Werbung?

Nach einer Untersuchung der Informationsflut in der Bundesrepublik, durchgefiihrt vom
»Institut for Konsum- und V erhaltensforschung” unter Leitung von Prof. Werner
Kroeber-Riel, .haben wir heute eine ,, Informations-Uberlastung* von 97 Prozent. Das
bedeutet, dass durchschnittlich nur 3 Prozent von all dem, was uns Fernsehen, Radio und
Print-Medien anbieten, auch wirklich wahrgenommen und verarbeitet werden.

Um sich in diesem Uberschuss an Informationen durchzusetzen und auf sich aufmerksam zu
machen, bedarf es stark auffélliger Anzeigenmotive. Denn die Anzeige muss sich nicht nur
von denen der Konkurrenz abheben, sondern gegen alle Anzeigen innerhalb einer Zeitschrift
behaupten.

Damit der potentielle Kunde Uberhaupt interessiert wird, ist es laut Prof. Kroeber-Riel
entscheidend, dass er in der ersten Sekunde ,, gepackt™ wird, sonst liest oder betrachtet er nicht
weliter.

Um dieses Ziel zu erreichen, ist Auffélligkeit gefordert. Diese Anforderung wird in erster
Linie an das Bild gestellt. Nach dem Motto ,,ein Bild sagt mehr als tausend Worte" werden
Bilder leichter behalten als Texte. Bilder sind allerdings wirkungslos, wenn sie alltaglich oder
kontaktarm sind und keinen Eindruck hinterlassen, also jederzeit austauschbar sind.

_;_ella geht auf Hochzeitsreise

Se kennen ZeI la nicht? Dann denken Sie doch bitte einmal kurz an das Leitmotiv unserer
Image-Werbekampagne. Na. . . ? Richtig, esist der Elefant, der in dieser Anzeige auf dem
Ricken in die Hohe gestemmt wird. Er heif3 Zellaund ist eigentlich ein Madchen von
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knackigen 19 Lenzen mit dem zarten Gewicht von knapp vier Tonnen. VVon ihrem sténdigen
Domizil, dem Stuttgarter zoologischen Garten , Wilhelma"“, trat sie vor kurzem eine Reisein
die Schweiz an, um dort mit einem Dickhauter namens Maxi die Ehe zu vollziehen.

Doch vor das Vergniigen haben die Gotter bekanntlich die Arbeit gesetzt. Und diese war fir
Mensch und Tier gar nicht so leicht, wie es vielleicht scheinen mag. Denn Elefanten sind
hochsensible Tiere mit einer furchtbaren Angst vor allem Unbekannten. Und wahrend beim
Verladen von Goldhamstern ein Fehltritt gar nicht bemerkt wird, so hat dies bei einem
Elefanten ganzlich andere Folgen. Entsprechend vorsichtig wurde also zu Werke gegangen.
Denn es half nichts, Zella musste in eine Transportkiste, wollte sie mit ihrem Brautigam im
Lande Tellsin den Stand der Ehe treten. Gefthrt von ihrem Pfleger schritt sie langsam und
wurdevoll in die Box. Als sie die Enge wahrnahm, war es schon zu spét, die Gitter wurden
befestigt, die FlRe angekettet. Es gab kein zurtick mehr. Dankbar nahm sie in dieser Situation
von ihrem Pfleger Beruhigungspillen in Form von gelben Rilben und Apfeln entgegen,
begleitet von einem nervdsen ,Rchrchrch”.

Mit dem Kranwagen wurde die Kiste auf einen Tieflader gehoben, der Zella samt ihrem
Pfleger nach Zrich brachte.

Ob sich die beiden Dickhauter sympathisch sind, muss sich erst noch herausstellen. Mit einer
Freundin von Zellakam Bulle Maxi im Vorjahr jedenfalls nicht so ganz klar. Erst wollte sie
nicht, dann wollte er nicht, und dann konnte er auch nicht mehr. Zum Schluss warf er seine
Braut einfach in den Graben. Zellaist also gewarnt. Drei bisvier Monate hat sie Zeit zum An-
bandeln. Wenn es klappt, gibt esin zwel Jahren Nachwuchs, so lange dauert ndmlich eine
Schwangerschaft bel Elefanten. Wir zumindest zweifeln daran nicht, hat sie doch schon fir
die Stuttgarter ihre Leistungsfahigkeit unter Bewels gestellt.

(Stuttgarter Informationen 3/86)
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Wer kennt sie nicht: Cella, die aus unserem Anzei genmotiv bekannte Elefantendame. Sieist
23 Jahre alt und seit ihrem 5. Lebengahr in der Wilhelma, dem Stuttgarter Zoo, zu Hause.
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Dort entstand auch diese Aufnahme. Fototermine fir die Stuttgarter sind fir Cella eine leichte
Ubung, hatte sie doch in der Vergangenheit , Einsitze" ganz anderen Kalibers zu bewéltigen.
Beispielsweise als sie 1986 in den Ziricher Zoo verfrachtet wurde, um mit einem Dickhauter
namens Maxi die Ehe zu vollziehen. Die beiden waren sich zwar durchaus sympathisch und
auch keineswegs untétig, trotzdem wollte sich partout kein Nachwuchs einstellen. Also kehrte
Cella 1988 wieder - aleine - in die Wilhelma zurtick, wo siesich im Kreise ihrer 3
Artgenossinnen so richtig heimisch fihlt. Wenn Cella nicht gerade fur die Stuttgarter Modell
steht, besteht ihre Hauptbeschaftigung darin, mit ihren 4 ziegel stein-grof3en Backenzéhnen die
Aste und Zweige diverser Laubbdume zu zermamen. Auf dem Speiseplan der Dickhéauter
stehen ferner Grin- und Kraftfutter, Heu, Obst und Gemuise sowie als Durstl6scher 100 Liter
Wasser pro Tag. Cella, diejungste der vier ,Damen”, badet tibrigens sehr gerne: Morgens und
abends gonnt sie sich das fiir die Hautpflege so wichtige Vollbad. (Stuttgarter Informationen
2/91)

1.5. Kontinuitédt der Anzeigenschaltung

Warum ist Kontinuitét wichtig?

Wie bereits erwahnt, werden wir heute von allen Seiten mit Reizen Uberflutet. Unter diesem

» Dauerbeschuss’ der Werbung ist Kontinuitét oberstes Gebot, soll sich innerhalb der
Zielgruppen die Assoziation Stuttgarter gleich leistungsstark gedanklich verankern.

S0 hat es auch Uberhaupt keinen Sinn, sténdig grundlegend neue Motive mit anderen
Textinhalten zu erstellen. Denn mit jedem grundsétzlich neuen Motiv beginnt beim Betrachter
ein neuer Lernprozess. Das heil3t, dass wir mit jedem neuen Motiv oder auch Kampagne quasi
von vorn mit dem Aufbau des Bekanntheitsgrades beginnen miissen, um einen
Widererkennungseffekt zu erreichen.

Nach Ansicht von Prof. Kroeber Riel werden die Zeiten fr gedruckte und gesprochene Worte
schwerer. Das Interesse an Informationen wird noch mehr nachlassen, sie werden immer
flUchtiger, nachlassiger und bruchstiickhafter aufgenommen. Wer heute und in Zukunft
Uberzeugen will, muss vor alem auffallig verpacken - und das kdnnen am besten Bilder.
Solange die Kampagne ,,funktioniert” und spirbare Zuwachsraten im Bekanntheitsgrad
bringt, besteht kein Anlass, die Konzeption der Image-Werbekampagne zu andern.

1.6. Tests

1.6.1. Anzeigentest 1987

Bereits seit Beginn wurde die Konzeption durch Anzeigentest gepriift.

Die Werbekampagne 1987 wurde 1986 auf ihre Verstandlichkeit hin getestet.

40 Interviews anhand eines hal bstrukturierten Fragebogens bel der mediatechnischen
Zielgruppe: Ménner, 21 bis 40 Jahre, berufstétig, Haushaltsnettoeinkommen tber DM
3.000,--.

Die hohe Aufmerksamkeitswirkung basiert auf der verbliffenden Bildaussage. Das Bild
bewegt sich in einem Schwebezustand zwischen Realitét und Fiktion. Es erregt deshalb
Aufmerksamkeit, weil der Betrachter im ersten Augenblick verblUfft ist, weil er Gberlegt, ob
dies sein kann oder nicht bzw. wie dies gemacht ist. Die Spannung, die daraus entsteht, kann
in zweifacher Richtung wirksam werden:

» Dieeinen empfinden dies als originell, witzig,
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» dieanderen argern sich, weil sie sich auf den Arm genommen fihlen.

Diese Ambivalenz der Bildaussage wird im Ergebnis des Anzeigentests sehr deutlich.

* Nur ca. 15 Prozent der Befragten lehnen die Konzeption ab, weil sie unrealistisch sai.

» Aber die Mehrheit der Befragten bewerten die Anzeige mit gut oder sehr gut, weil sie den
"Witz" verstehen.

Durchgangig fur alle Anzeigen ist, dal3 keine Kritik deshalb aufkommt, weil kein Bezug zur

Versicherung herzustellen sei.

Die Uberwiegende Mehrheit der Befragten erkennt den Symbolgehalt des Elefanten sofort, das

Bild stimmt, die originelle Idee wird gelobt. Vierzig Prozent bezeichnen das Bild als

unrealistisch. Diese Nennungen kénnen wertfrei interpretiert werden, denn es stimmt: Das

Bild ist unreadlistisch.. Nur eine kleine Minderheit lehnt den Elefanten ab.

Das Verhalten der positiven Nennungen zu den negativen Nennungen ist wie 4:1! Die

Headline regt zu vielféltigen Assoziationen und Erkl&rungen an: Finanzielle Absicherung,

Gemeinschaft, Sicherheit, Hilfe, Erfolg, Partner, Rickhalt, Vertrauen, Zuverlassigkeit .....

Im Stern Nr. 47 vom 12. November 1987 stand zur Elefanten-Anzeige der Stuttgarter
Versicherung:

»Zumindest ein toller Gag muss es sein. Das Urteil der Konsumforscher Uber diese Anzeige:
Stark*

1.6.2. Die Anzeigen-Post-Tests seit 1985

Nachstehend werden ale Anzeigen-Copytest-Ergebnisse (Recognition = Vorlage der
Anzeige) im stern seit 1985 zusammengefasst.

Elefant Elefant Elefant Elefant Elefant Elefant
(Mann) (Frau) (Schub- (Paar) (steht auf (Drei
karren) dem Personen)
Ruiissel)

20/85 33 %

30/85

47/85 50 %

26/87 46 %

40/87

44/87

26/88

36/88

42/88 31 %

14/89

36/89 50 %

44/89

18/90 45 %

36/90 46 %

40/90 41 %

36/91 46 %

Capital 9/91 45 %
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DM I1X/91 51 %

40/91 31 %

12/92 49 %

18/92 38 %

26/92 54 %

Bunte No0./92 61 %

44/92 44 %

Capital 11/92 51 %

Capital 46 %
4/93

24/93 45 %

26/93 46 %

40/93* 50 %

44/93* 51 %

42/94* 4 %

48/94* 55 %

Capital 2/95* 47 %

15/95* 60 %

40/95* 52 %

48/95* 52 %

18/96* 57 %

26/96* 43 %

Capital 10/96* 43 %

10/97* 44 %

Capital 39/97* 79 %

40/97* 46 %

46/97* 52 %

Spiegel Jahreschronik 43 %
1997*

Spiegel Jahreschronik |39 %
1998*

14/98* 44 %

10/99* 43 %

16/99* 44 %

* = Zusatzfarbe blau

Die Interpretation dieser Werte kann erst im Vergleich mit dem Wettbewerb erfolgen. Die
durchschnittlichen Werte fur Versicherungen, jewells eine Schwarz-Weil3-1/1-Seite im stern:

Alle Anzeigen im stern 1975 - 1997 39 %
Alle Versicherungen im stern 1975 - 1997 39 %
Alle Anzeigen der Stuttgarter 1985 - 1999 44 %
Alle , Elefanten”-Anzeigen 1985 - 1999 45 %

Alle , Elefanten”-Anzeigen mit blauer Zusatzfarbe 1993 - 1999 50 %
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Es hat sichim Laufe der Jahre deutlich herausgestellt, dass die , Elefanten-Anzeigen® die
besten Copytest-Werte haben.

Die blaue Zusatzfarbe, 1993 zum ersten Mal geschaltet, bringt einen deutlichen
Aufmerksamkeitsgewinn.

2. Ubersicht

Uber fiinfzehn Jahre hat diese Anzeigenkampagne hohe Copytest-Werte erreicht. Im Schnitt
lagen sie etwa 10 Prozent Uber den Werten aller getesteten Anzeigen.

In den Jahren danach haben weitere Firmen den Elefanten in der Werbung eingesetzt.
Insgesamt haben wir 70 Unternehmen gefunden, es sind mit hoher Wahrscheinlichkeit —
insbesondere auf |okaler Ebene - wesentlich mehr.

Die Zahl in Klammern gibt das Jahr an, in dem uns diese Anzeige zur Kenntnis gelangt ist. Es
konnte aber sein, dass sie bereits friher erschienenist.
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2.1. AEG (1998)

Bei der AEG-Waschmaschinenwerbung stehen der grof3e und der kleine Elefant fur die
jewells benttigte Wassermenge.

——
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2.2. Agua & Ambiente (1996)

Die Einladung Aqua & Ambiente will mit dem Elefanten einerseits die Grof3e der Ausstellung
demonstrieren, andererseits zeigen, wie wohl man sich in einer Badewanne fiihlen kann.

Einladung zur| AQUA &

siatng i saneen wormnedt capm | A M BILN TE

Erleben Sée mit uns die Minchner INFO-TAGE am Samstag ade gl b L olbebl Bb I A 2 MR
K !'ulrl'lla,g. dion 1. wnd 2. MErz 1997 von 9 tes 16 Uhe o A . !
ursaren ned gestafieten Ausstellunginiemen, Flr fachliche
Beratung-steht Ihnen unser peschultes Beratungsioom des
Fﬂr'!"ﬁl‘llﬁhql‘u‘h'l'«- wrvn = Fachhaicheerks fur Seike

i poder Besucher nimmit automatisch an wrsener Verfomung
tefd, bl ader o5 ale 1, Preds D 1000, als 2, Prels DA
S00.- und als 3. Pres Dd 250 Wanerwen 7o pesinnen
gibt. Der Rechiswes s aspeschiossen

flir Erfrischungen sowie Kindeniberaschungen haben wir
B

... treffen Sie die nchllge Wahl

G.HOFFMANN y
ZielstattstraBe 5

Miinchen-Mittersendling (S7)
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2.3. Andersen Consulting (1996)

Die Andersen Consulting setzt den Elefanten als Beispiel dafur ein, dass sich Grof3e und
Beweglichkeit nicht widersprechen.

GrofB und beweglich ist kein Widerspruch!

By md e Pl i pwhure Al
ppruch. Erbaig Hiwt m Wachebum
Wackatum sl 1w prdesen Ongs
nisgtimngfommen. LUngd Gislie s
sum Hammmnk filr cukdoMigen

Ertedg - yor afam jnsar heufipan
e, in dee Beeeglichisd und
Fles il HAl werestliche Graessem
BAMITINgEn de Wetineer i

Tah kgl il misat

e I e

Ancdersd ConeuHing Wi in
wiizr Welt mblreictsn grofen und
proditen Dngmniicationes, de Fa
miriche dey Erisgs u inpgstei
Ourch uneeee s suserae Erlab-
nung & den Scillinee et

Lt MeECTER BRnnEe &I #lnem
Hrerrsanmon entscmsidenid dabel

ha®en. alte sl Bl litirsades

Carzgifrg erisfes T e it i s Vess o oy

Fakipren ganaheflich qu paakallen

Deenn avcli ber Uiternehimen mi
Favmet sprechd nichds grgen eine
Bemeghoh kesf, wes mam ale sonsd
wr e Wi Usbisaiinal
eimariel

ANDERSEN
L ONSULTING
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2.4. Badatelier (1997)

Das BADATELIER verwendet den Riesen Elefanten analog dem Riesen (Geld).

BADATELIER

?5'1.:‘2 6 - 2"3‘!6“ "

eines unserer preisgunstigen
Aktionsbader. Ebenfalls preis-
wert:Sanitararukelund Acces-
soires aus unserem Abhol-
markt - eine stattliche Fund-
grube fur Selbermacher.

Win nealicieren Cdder fein

Fedesn gch’éfﬂaffﬂ !

BADATELIER

Haus Atrium neben Domicil
Waiblinger Str.124 - Fellbach
Telefon 0711-578825-0
Parkplatze direkt bei uns!
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2.5. Beton (1954)

Die Elefanten in der Beton-Anzeige stehen fur Gewicht, die Haltbarkeit wird demonstriert.
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2.6. Bolte (1995)

Bolte setzt auf den Sympathiegehalt des Elefanten, der mit seinem Gewicht die Qualitét der
Buromobel unter Bewels stellt.

_ Qualitiit
ist unsere Stiirke

| Taite QusiiHl 23/ 68 momner ans gr albem
el dai Emnotiung won Bing
— Apaitsgiatren. Deshalh
I:‘_ legen wir grofen wan s
- blalangiar ararfsiing wnd
ot m aul Design. Lind ons 58
“ & ._I:-'\-'l-.rq ABa maifl EETeman
. LA e ol lnge Sk
T:':E' y LR R T T

zufrisscten mnd

"__.-"""r\z_

Enen Bana OshiH
(s B ST e ]
0- 6632 Saarseiingin

= lelelan. 05538/503
Tohes 447 148
Owalitiit, die festsieht.
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2.7. Bree (1997)

Die Marke BREE wirbt mit dem Elefanten wegen seiner hohen Lebenserwartung.

BREE
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2.8 Bundesministerium fur Verkehr, Bau- und Wohnungswesen (2001)

Das Bundesministerium fir Verkehr, Bau- und Wohnungswesen beniitzt den Elefanten als
Eyecatcher mit seinen Eigenschaften fir Sicherheit und Gelassenheit.

* Hirwhirarva prifi” uis o B LS T e - - b - ey
Tix Vii kirl. B "‘l""" i R B B e el A T P T T Tl WS N WA SN MY NN N e e
il Mislbiingumunen S W EE D LRSS RN - M e b bt - —
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2.9. City Light-Poster (1995)

Die Anschlagstellen an Haltestellen werben mit der hohen Auffélligkeit/Grofe des Elefanten.

AR NP I '-'l-lli._IhlJ arhn wams heed
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2.10. Car Professional (1997)

CAR PROFESSIONAL stellt die Exotik des Arbeitselefanten in den Mittelpunkt der Anzeige,
um die Kosten anzusprechen.

IM DSCHUNGEL DEH I‘:DSTEN I5T DEH
FUHRPARK UNBERECHENBAR,

DAS MUSS NICHT SEIN.

Wenn Sie Becterey 2 tun Raban varsartung und flr das Fuhrpedck-Reporting. Das

als sich standin Gher die Veraalt gripart thnen Zeit und Arger. Und natirlhch
ung fhres Fuhrparks fuw argomm,  Kosten. Sprechen Sie mik uns — &5 inhnt sl

soltten Sle mit airnem erfabkiefisn Coupof betleE absenden ooer Taken an

Cperialinten sprechen. Wir wer- Car Professional Management, Flughatenstralis 54
siehen w als gine susgelagene (Abteilung lhres  Haw A, 22335 Hamiurg

Hanrses". 5tatt vieler Kontaxiparsonan blaten wis TElEfﬂ-ﬂI 0130 - 732313

hRen elnen kompetenton  Aniprechpartmer

werantwortlich for die Beschallung. Verwalung TElE'fax: ﬂ#ﬂ- 5 31 05 = E EE‘

I ikprgiiiare mich for Complets Flest Cofiial

Biite rufen Sig mich ar

o .
Eirmea

Can Proressiosal
BLFAIrr
s L] RS T |

Bewuische Bank Grspps
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2.11. CDU (1998)

Die CDU warb mit dem Elefanten als grof3en Sympathietréger: Kohlifant.

w11 L]
'-_|.|._"l|' s ==

i A T
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2.12. COR (1990)

Fur den Sitzmobelhersteller COR dient der Elefant als Sympathietrager.

Diws Lissdpankis jwm Sitran

LA3E AN e we bt elise S thatcormey sl s leilal s pliowrios Vorgang et der kit e

vt

B bl b sl wgha A M jmdredeslan Singreohsbomt und b gkt den predags kG R
Lagemds Bobls SwTEss Al bess fwise Hercsller isetagey sscamabed beschidigan wir sm s
by als divdeg Jubsen mial allen Devads deeses owrlsibicbogen Tosmaay Wl w den Sdgeladeotns Adlmabd
mnd ded woh Jie NVoimen con S chsis Lebonsmses sopnein misein. [WITTENE. Dell wur won
COS debw sl s themrmsenn. eeders bbid ek 2ad pok dees beldectios Selapethe
b Sivsbomfon sel Lot Do selien, ongl des sobesechoud
Bllewbell oFmidas Nlnad jwchi feleipl  eihd o WSS SiETpaibel Neil
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2.13. Delta-V (1998)

In dem Einkaufsmagazin der Delta-V wird der Elefant als Signal fir Grof3e eingesetzt.

GARDEROBENSCHRANK

_-_-—l— -
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2.14. DG Bank (1996)

Die DG BANK will mit dem Elefanten Gewicht im Ubertragenen Sinne vermitteln.
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2.15. Dresdner Bank (1997)

Die DRESDNER BANK benlitzt den Elefanten, um Groéf3e und Stérke zu symbolisieren.

"EE:::'_Stafk Zu werd "

Junge Aktien der Dresdner Bank.
Vom 14.-28. August 1997

Dresdner Bank.
Die Beraterbank.
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2.16. Deutsche Bundesbahn (1983)

Die Deutsche Bundesbahn nimmt den rosaroten Elefanten als Symbol fir intelligenten
Verhalten (,intelligenter reisen”).

Tatarata: Sie

kénnen weiterf
ZU rosaroten
Preisen(
reisen.

-~

Bis fu 12 Tege lang lakran Sia
mil Ragaret prealnglnilliy wal
alloa Btrackan dur OB, Rileln,
tw gwoit eder miy ihren Rin-
deia oder Lnkelkisdurn.

(@) Die Bahn
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2.17. DSR-V erkehrsmittelwerbung (1998)

Die DSR-V erkehrsmittelwerbung vermitteln Uber den Elefanten die GroRRe ihrer Werbung auf Bussen
und Bahnen.

: II!;"'i'l'f.'l._'l
i) |

i g
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2.18. EDV & Elektronik (1995)

Die Firma EDV & Elektronik nimmt sowohl den Sympathiegehalt des Elefanten als Eye-
Catcher fur ihre Anzeige als auch die GrolRe, an dem man nicht vorbeikommt.

.. .UND WEMN SI1E
=iCH ALUF DEN

KOPF STELLEN, an unserer Bran-

chenlbsung fur
HAUSVERWAL TUNG und
IMMOBILIEN kosmen
// Sie micht vorbei!!
Lauffanig auf Mehr=
platzsystemen und
allen |BM-kompatib-

len PC's unter M5 -
00s .

g 5|¢1nﬁv
orientierte
Sof tware 1st
274 % in ganz
feutschiand in-
ttalliert.
Fordern Sie Info-
Material und
Referenzen an !

M‘?_Ef

EDV & ELEKTRONIK
DIPL.-ING. BARETZKY GmbH

8000 MUNCHEN 40
SCHLEISSHEIMER STR. 205A
TELEFON (089) 3 00 80 21

.« dEnn wWie gesagl,
an uns kommen Sie
nicht vorbei!!!
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Das Elephanthouse, eine Grul3kartenfirma, fihrt den Elefanten im Namen.

S

Elerhant House

Eﬁur%l BEsing Tk, Bremen
sl 014 27 /348 &6 0T
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2.20. Engelhard Arzneimittel (1994)

Einen Dressurakt mit einem Elefanten nimmt die Firma ENGELHARD ARZNEIMITTEL,
um ihr Arzneimittel als zwar gewaltig, aber noch nicht durchgesetzt zu prasentieren.

T
Manche Methoden gegen HUS'EN
setzen sich nur sehr schwer durch!

Prospan” macht’s Ihrer Therapie leicht

E“*

Prospan

Mattirlich. Machhaltig. Bewahrt bet Bronchitis

Proyemy Breechul Pesgie Dvealen Beuwickidh Takilimnes 1100 FEImEErIFIng Mosgem Bee @
I i PR - v sl iy p
LT 1
1 e
= EEL I ar Praiapin 1
Faaagds 1+ v
T - 1 I T Frasai
Fraagae i

. .

@f“ﬂmﬂ M Finlart dem Vernin "Kindsr brosckes Laft sum Lebenie & I“'

1.
S
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2.21. Fenster mack (1997)

Den Elefanten als Symbol der Bestéandigkeit setzt die FirmaMACK in die Anzeige.

R T g R .
- R o . FEA
Seit Gber 45 Jahren i B
i ; B 1
e
3705
o .“«.._".- o e a] ks P, .
: & b
'. y
¥
gt
- . ety

Holzfenstor
Kunststoffenster .'
Holz-Alufengtqr

Dachfenster :

» 71404 Korb, Maybachstr.6, 07151/9330-0
: warmum- 74391 Erligheim, Tel. 07143/870169
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2.22. Fiat (1998)

Fiat bringt den Elefanten unter vielen anderen Tieren als Beispiel fir die umfangreiche
M odellpal ette des Punto.

LOEEENCHBEY LAY GHEE kiilssas (ORILTAR
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2.23. Fischer Taschenbuch Verlag (1988)

Der Fischer-Verlag benutzt den Elefanten als Sympathietrager, als grofies, gescheites
(,Brille") Tier, das allesweil.

Ibe direkter Zugriff zu den Daoien dar Wl

i Alle SBaoten, Landar, Gebiais

& Polifik, Wirfschoft, Bevilkenumg, Kiltur

i Johreschronik, Johrestoge

& [ntarnationaie Organisationsn,
Eonferanzen

& Parsbnlichkeilen, Bogrophien

DER FISCHER
WELTALMANACH 89
Die Nr.1 unter den Jahrbichern

Toschenbuch
Verlog
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2.24. Ford (1993)

FORD bezeichnet seinen Transit als sein stérkstes Arbeitstier, spielt auf die Leistungsstarke
des Elefanten an. Ford sieht den Elefanten als Symbol fur Arbeit, Leistung: Das stérkste
Arbeitstier ist der Transit Turbodiesel. Ford sieht den Elefanten als Symbol fur Treuherzigkeit
und Schlauheit: Sorglos, Super-Angebot.

i o filer
_'51-"_:41'-" { I

Jnser stiarkstes Arbeitstier.

I § Jakiw (maa OO0 L
sorgles [hirm mi dere
ALET LA g - AT TR
der Ban] Mank
gkl Carmbieschusabe!

Buat®i gty -".I';‘rlﬂll werdlen Sie es welt |:l|I||.p|l\.':|. Unnes bl wum Mlockdach mé LSS m Stehbdhe, ln seiner
wikskuies Arbeitstier it der Tronssi Timhodiese] nichi griiffien Version biebed der Tramsil &0 Peist= el
Fmifetrt wegren  deinet wirlsiBaliliches I.I‘w- Ladleraim b s Wm'. Und des wan der T
| betsbumg. [he beginst bet den verschisdenen. Diach alles in pumcin Komdors umd Sicherheit drouf hai
hihen vom Bormakdach otss das Mimelbeoctalach his erlalsesn Sie bl Theem Fopl- Hindbes

|
iDer Transit. Unser neues Wirtschaftswunder.
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2.25. Freundin

Der Frauenzeitschrift Freundin dient der ,, Elefant im Prozellanladen” as Symbol fir die
emanzipierte Frau, der Zielgruppe der Zeitschrift.

Die Frauen von heute trauen
sich in jeden Porzellanladen.

freundin

Schan gelesen?
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2.26. Gerling (1999)

Der unmittelbare Wettbewerber benutzt den Elefanten als Trittbrettfahrer, interpretiert ihn
alerdings anders: Der potentielle Versicherungsnehmer kann sorglos wie ein Elefant 100
Jahre alt werden.

r:;‘l"nll i I:I!'-

g

Ldeh michte

100 Jahre alt werden.

Schiner Gedanke.

b uimr Brauchan night s=s &lier oa denken. Sie sch iy

M Intarsss gl Ihned el §cs ond schee o in Lulasdt Bnanpiells

O

GERLING.de

en Lodwngen, um sha safait o sehliefes
anl e B8 £ 50

f 1 Wi B i
i Wariichssung Fir Menschen, die sich ihes eigensn Gedanian ssihan
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2.27. Globus (1997)

GLOBUS stellt den Elefanten (von einem kleinen Méadchen gefiihrt) in den Mittel punkt ihrer
Anzeige, um auf die riesengrofde Auswahl hinzuweisen.

"Komm schon mit,

diese riesen-
= b e ’ grofle Auswahl
: i ! P~

2 bei GLOBUS

'ﬂ mufit Du

—_—

auch gesehen

haben.”

] - ] oy
, g

HaagstraBe
Telefon 06872/6010
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2.28. Hetzel-Reisen (1990)

Bei der Hetzel-Anzeige steht der Elefant fur Fernweh, Exotik.

HETZEL - MAL RAUS AUS’
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2.29. Heudorfer (1997)

Das Fotofachlabor Heudorfer kommuniziert mit der Signifikanz, der Unverkennbarkeit, dem typischen
Profil des Elefanten.

Kommunikation mit Bildern...

//&

"'“mullllﬂ

-..auch total digital !

Heudor-fer

Fomfarr'-jtmr und Fachserv
D-73230 1l

» D-73220 = ck

lnl 07021/9753-0 » Fax 070 21 'P 53 Jl

VISUELLE
KOMMUNIKATION

Foto-Fachlabor fiir professionelle
Bild-Herstellung. Digital-Labor fr
Dataline®-Medienprodukte

Heudorfenr

Kommunikation mit Blidern

Schilestrasse 18 73230 Kirchhaim- Tack
contact®heudorfer.de http://www.heudorfer.de
Tal. 07021 /97 53-0 Fax 07021 /9753-21
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2.30. Hieber (1997)

Die Firma Musik Hieber verwendet den Elefanten als Symbol fir ein Musikinstrument (Trompete).
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Das Ist es gar nicht, was wir Ihnen zelgen |
wollen. Was wir Ihnen zelgen wollen, ist 50
wenlg auffallend, daB Sle es nicht bemer-
ken wiirden. Sie ktnnen es sehen. Und B
horen. Unverbindlich. Bel uns. Das klelnste

Hbrgeradt der Weit. :

‘Lophlal

1/26, Mariisches Zentrum  Tel A5 5883 15

HOLBORN

plarh 3
1/30,

——

1771, Wissmacker Str. 74 Tal 54578 s
/11, Schileperstr. 14 Tel 4336585 |
1765, Kameruner 5ir. 8 Tel 4517735 B

1745, Kurfrstendamm 6465 Tel 26006 F—
1/20, Kinketstrade 24 Tel. 3335493 |
1/%7, Onkel-Tam-5tr. 3 TelB261E B

1,90, Potedamer S THMAT T D6 BN ==
1/84, Reuterstrabe 529 TE.EI S
1/61, Dudenstrada Tel TS &R 6E F

e e e T
vertragipartner alisr Krankenkassen fUr Hormessungen
o -_ rnd wsirgilader der Lelstungsgemeinichal ¢ MOFRiusT
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2.32. Huger Electronics (1998)

Huger Electronics verwendet den Elefanten als Symbol der Gréf3e fir Jumbo-Funkuhren.
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2.33. Hypothekenbanken 1988

Die Anzeige fur die , Festzinshypothek der Hypothekenbanken® setzt zwei Elefanten as
Symbol der ,,Verbundenheit* ein.

e -y i D Ligwila
Aaubeorrrn: wml Hanskdsifer o~y = | A s REdTE o i il
S ESRTTIE S o o Bl ki oled

i ferr iy

Feste Be zlehung

h- 'n.l"\- -|-|.|| il vt Fhypofs ki
K i L 1 i

DIE FESTZINSHYPOTHEK |
DER HYPOTHEKENEAMKEN
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1990 kupferten die Hypothekenbanken die Konzeption der Stuttgarter sowohl beziglich
Headline als auch Abbildung ab.

W dw FenlidbamilEek 0 lepebmser

Starke Leistung: o setilohe ik

amieen Ml sinbs Ba o b

AALFIRANTIERLINGS -EX"ERATEN

| I:__-_ HYPOTHERENBANMEN
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2.34. Hyundai (1994)

HYUNDAI stellt den Elefanten als Beispiel fir die Nutzlast dar.

VIEL NUTZLAST,

WENIG MAUSE..
~.69,-PM/M0
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Dieiii-ANLAGEBERATUNG versucht mit einem Elefanten (Mammut?) die Mobilitét ihrer

ImmobilienFonds zu veranschaulichen.

VON WEGEN IMMOBIL.

| FTOES 11l perrl laut Lexihon. unbewegliches
L e Wir wissen, mit Eﬂj-l:::::;-
eni-Fonds schalfen Sie Substang wnd

1 I s
ECLH I PENCNERRE

ine jeder Lage. Jutzen
Ivparmiechen und Mexiblen

Vermigensanlage mﬂ Irvemnabilpeer = Foeed 4

Intern

Sie die

Postfach +4+0%64,

mﬂ Anlageheratun

o nales Imm

. Vs Ta
¢ Lol (0895 5308052

prospekie des fii-Fuor

rivds e 2 echalien Sle b

n THLH
s Nl
|

tellen der Baverische Ha E---':':-_-nr'::-
wad VWechsel-Bank A und der B B riscie

Vereimibank AG oder direkt van uns

obilien-Tnstitut Gmbi.

OO0 Munchen B,
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2.36. Jimbo-wash (1998)

Jimbo-wash hat den Elefanten in seinem Logo, as reinliches, sich mit dem Rissel

abspritzendes Tier.
23

Jimbo-wash

Ein starkes Team mit Kompetenz und Erfahrung freut sich auf Sie!

i,

i 'h..__\- - HH\-,__‘- | e
i) \ | : \
Jimbo-exclusivi Jimbo-wash! | Jimbo-wash|

Aot mvarmiatung Ruks- ledilsntraaschstranse Adtndkrsrres ik

Migie 5o et bisatders Anlazse  Gnirdlics, onweltschonesd and | Dami Sie rendem primesden gind,
pom iall e fma mid Chmaftaer Bl weads bn s e dain gr Iy Aipma giii das Besle

Chewioiet bes et Ssagaly 1057 Schonends & fpwdsche e | - Plaps i Wawe kg

M 300 T Bngaiy 1956 siee Tentimguch-Terbnod ARingung rew Lnd g fs

08 770 BB Coupe Bovainw 10954 SH Wesshpllius Potiier und Lackiuheritasg

oy Fochiienen. FesTiagn i B vbedacie Smboyegm Booes | - Pl od Teppechos mgurg |
:I';"!"! Wil Bpgonenereiacalghnmn Minprmpmoe l'l!lull!-“-':.'d]'“'_l'l:

Jewrag Bl Plramicherarsls 1 Sy Epirt - Phormdicheraiialie 3 Meoveard Spai Prositheranals 3

THID Bl Lslerkochen T Aglar-Linsesbechas 13412 Agher- Urabibehan

Tl BTIEISE 1130 Fan BB 1100 Tul @7 BPSS 14 30 Fou 8811 31 Ted 073 B8 B8 18 Fax 58 1R TH |
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2.37. Kavalier der StralRe (1998)

In einer Anzeige der Aktion Kavalier der Straf3e wird der Elefant als Beispiel fir Masse,
Gewicht, gebraucht.

' durch lhr
Auto fliegt

Em junger Blefanl wiegl

il dﬂl}hgl

Doz Gewicht gines. 210 B sCrTeeEn),
ungpicharciun Kandas wirkt bei airem
fromialzusommensaall mit 30 km/h
Sl :J.l:- MACTREE Seieirh il.l'q,_lml I_-lull"!'lll'ﬁ

Sitz und Gurt bieten Sicherheit!

Bundexministerium
sl i I (P
fiar Verkehr
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2.38. Kex (1995)

Die KEX-Schmutzfang-Matte nimmt die Elefantenhaut als Symbol fur Widerstand gegen
Schmutz.

KEX-Schmutzfang-Matte

..die ,Elefantenhaut”
&

fir lhren Eingangsbereich
r"’ 2z BAVARIA

GroBwéscherei : Textil-Service
AT l‘ A+Reindl Lipowskystra3

Mmtsnwma
77202

—————'___

e 16 - 81373 Minchen
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2.39. Kémmerling (1999)

Der Fensterhersteller Kommerling benutzt eine kleine Elefantenherde als Symbol der
Ausdauer.

Es liegl einfach in der Familie,
dafl unsere Fensier 5.0 ausdavernd

wi g "o gt BLerwomy dpiHFRS DL 40 e fdaEE G0 (PP TEETE NG
iR b B[R e ST UTE fadT e T EparET

WA |l Ay b I mann e hpm e e i i e S
n rierws o= S wrrwieg « e e w-Sewon P T UL D000 Emler

mmEriag « Frepie-Prals inf pive Ofteesiee woo [ breadas Feealer il Tidien L B
ikl el Edmmariing, der W) ie Eeropa M Fenileipralie o Kasdlidall
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2.40. Krieg (1992)

Die Firma KRIEG verwendet den Elefanten zur Demonstration der Stérke: Elefantenstarke
Angebote

Stah fid
mit 15 amrg;:ncgﬂé

3000 mm bred, 2000 mm hoch,
00 mim Nal
LA 020011 D 384, -

3000 mm bred, 2000 mm hoch,
400 men tad
! LA G202 Ol 422 .-

3000 mm breid, 2000 mm hoch,
500 rmem el
LA o20d 3 Db 472,

3000 rmm brail, 2000 mm hoch,
GO0 rram Fied
LA O30 T4 Db 521,50

=8 Aullageboden 53
Haolpyerbundboden mil obar- und
untersailig aulgepraliten, haran
Hotzfasarpintton, Bocksedig, aul
Regefiafe mil eingelassanan,
leuerverzinkien C-Siahiprofilen
Traghkraft 100 kg'm'

Langa 1000 mm, ca. 2% mm stk

‘Weilarm Angetoie im Katalog ab Sesls 32
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2.41. Kraftfahrzeug Gewerbe

Das Kraftfahrzeug Gewerbe benutzt den Elefanten in der Gemeinschaftsanzeige fur
Gebrauchtfahrzeuge als Symbol der Ruhe.

TGO EN Y Gebrauchtwagenkdufer
ein dickes Fell?

bem Foithasdel mml M babrmeld
supii eiEsenimphl bl il el skl lecge

i il e Do oni ollormed e bpcmes Dt
Wi b i vpw Dot b, b b ok e Gt v Besalugy
Rrmrnes i wel ey dnshle Bgrum wllis oy i d b

e i s e e bl ikl myl pmsyn
T LTI T R g T S| e p———

NEU.
At Gebroudhte: Ein [TIL3 1] lang Gorontie.

st bl T opritnted Lrmprbudingi g
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2.42. Kugler (1992)

Die Firma KUGLER zeigt den Elefanten in ihren Anzeigen sicher um Aufmerksamkeit zu
bewirken, aber auch um die Grof3e und Robustheit ihrer Produkte zum Ausdruck zu bringen.

Conl'uiner,
Beha Iier
und
mehr.

Avus Stahl, sogar

beheizt, beliftet
und, und, und

A GITER)

Kompetenz in Behdlterbau
Benzstr. 5 - 7048 Bondorf - Tel. 0 74 57/80 93 - Fax QO 74 57/51 06

R o .o o U4

STOLL & FISCHRACH
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Lancianennt sein neues Modell LanciaY elefantino rosso. Der Name steht fur Dynamik,

Sportlichkeit.

Rendezvous bE‘l Lcl]ili'ld

Ym SR erwariel Sie iler mele Laimtin Y elefantis i Wil [ligwsn Laicdn Hiimil

s miree, vanem Diewimr pued 2, der U1 gaim Verliohen und] dens Dimveemv-erigs=Liie mil _'_'|'|r 1 ||| I. Vil
melben [aimen sum Beimivilemen kinmen Sie il dis ||||| idiehibiesy cless Danwwei Y edoeliwaibion sussa el In s
i sehilidgd e ibvnmmiscber 1.2 1600 Motoe oo 63 KW (0GPS0L D wiiaftliilie Filimwerk tnd L bt all I
brivgen dea Pubs oul Touren, Serienanillig unwidvstehlicl: Seradsmbmy, Dededenked gl —ebohknaf, 4 1=
Falorer unul Beifalier- Adrlee v me Aber Achtimr Mach eneer Pmbefahe st vine Desie R ni il am

(L :'III-'I i | '.'ll 1im |||I IFITEGE LT Fi il e wwewe L |_||| anind be=t il Laii 1n |._|I i |.-|||:;:| '_.,- I| .|.'||| {i i-:"'l i

Ihre Lancia Partner freonen sich aufl Thren Besuch.
Infos unter O180/5 5043 (DM 0048/ Min).
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2.44. |-Shop-Team (2000)

Das L-Shop-Team bietet als Direktversender Werbemittel an. Es verwendet auf dem Titel den
Elefeanten als eine Art Logo ohne unmittelbar erkennbaren Zusammenhang mit den
angebotenen Waren.
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1996: Die Lufthansa stellt den Elefanten al's interessantes Photomotiv in den Mittel punkt der
Anzeige. Zugleich werden im Text die Tugenden des Elefanten al's Argument benutzt: Ruhe

und Grof3e (Raum).

Die Welt braucht Jumbos.
Nicht zu viele. Nicht zu wenige.

Fyrmrihan chorm Jurmiics i Tasrag Paik
Haria il em Lufsanes Jormibo focdor
sachsnn™ bagiaht tiasclEe = Juaam
TR Matiich an el Fcirstes

o e Wl cler Manesty brsuaid, desio
enn Dl cler (b Mamur: [Ling

il il Elistaniin - i nanichan alrisers
e Canlbielan heUie @r Proiiem -,
k) e Sk Tere

i BN Fasl g Luiltherss st es. Salenos )
hiite swinchar chan Mobi 01s-Bedir-
nimsen der WMarschen und dem Sehe

clar Maar Ang senareferen wir ot
oronclEiizic) urel we pacen Prads. W
WooparieTE Tuim B kebor mi ance
e Fiapmealachafan

[es bedeuis! O optimain Eraas
vert i leres Flupsnuso g von, Hous
Karesiliiion, win mn ascker Raig von Sl
vt uicheien Hinsts S ireas el Hillg
OO S e in clen Bl a8
arlrt werten. deckan ikl dil Komisn
L] rzmeren o Wadibeert. Lo
Lk i i o0r alsm im Huesie

wadl, WS e ouarrE e Wiachsdonm
VWil Dis b arfafemen T WY e
hrwtt {prme ursees seplneiohn PR
on Balsrce - Lirmenfibonche
LiiMrsinsy MonrmmkomemnerBation,
Paissiach, GUTEE Frarkl,

Teloiory 018 0058 3140

& Lufthansa

i Lhibrnesymansgrunga
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1999: Der Elefant als sympathischer Eye-Catcher steht fur Sicherheit, fur die Moglichkeit
sich auf seinen Job konzentrieren zu kdnnen.

e

WIT Gabsin @i Hirs Feegon. Damil Sie weh auf Bir Bosmess KifDErismn kRonnmen
D neuer Lutthansa Basiness Class.
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Die FirmaMailer bentitzt den Elefanten mit dem Wortspiel “fant tastisch' als Symbol fir

ungewohnliche Leistung.

¥ SR -

y 5
—+1‘—_-|.' e T

5 :-u; : m
: !'I!II'I'IFI Starter Ki

AP RE s ftnrtar Setdie ww Mutrweraesstoger

, ® fLHrHE‘.I'Ji AUS

oM
8,90

&

@a&mmn
~ BALAXY TOORINE
l;ﬁ[[mﬂfmﬂ pantium

Galawy 40 Monilor &
ET-3000 W 32p PCI Grafik Karte
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2.47. mg (1998)

mg benitzt zwei Elefanten als Symbol fir Leistungsstérke, zwei Leistungsstarke Partner haben sich
gesucht und gefunden.

Mim ramigE mg

Wer sich bindet, denk! an die ZukunM.

g g e e gype pr me — . ——— . S R R . e
N N S e 5 =

= = S — - —— o —
E——— Y R R L R SR i I i pe— — [ ——

— e ge— el 0= 2 CICTTER e s Em W B o
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2.48. n-tv (1999)

Der Nachrichten-Sender n-tv benutzt in einer Anzeige zwei (kopulierende) Elefanten als
Zeichen fur eine ,Fusion* von zwei Grofen.

ores 18548
Dairnler und Chrysler

23 11. 1888
Dieutache Bank wind
Bankers Trusd

22 85 1556
Olivelli und Telacam falia.

17.08.1988
Fujitan gnd Siemens

BB AR 1855
CES und Viacom

13.08. 1888
Eif und Totalfina

26.89. 1800
Veha und Viag

Und wer fusioniart
jetzl garnda?

22.11.1999:

Par Hacisirhasn. Senfir
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2.49. Osterreichische Klassenlotterie (1995)

Die Osterreichische Klassenlotterie setzt den Elefanten mit geknotetem Riissel in ihrem Logo
ein. Siewill vermutlich zwel Dinge damit symbolisch ausdriicken: Die Grof3e des Elefanten
fr die Grofe der Gewinne, der geknotete Rissel als Hinweis darauf, es nicht zu vergessen.

Serv er OKL

- da haben Sie die besten Chancen der Welli.
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2.50. Paribas (1998)

Paribas, eine der grofiten Banken der Welt, nimmt den Elefanten einerseits als Symbol fur
Grole, andererseits (durch das Wortspiel) auch a's fur Schlauheit.

GET YOUR MIND
WORKING WITH

PARIBAS

Zwei Elefanten sitzen auf einem Baumstamm.
Der kleine Elefant ist der Sohn des grof3en.
Aber der groPie Elefant ist nicht sein Vater.
Wie ist das moglich?

PARENA S

;I-_:f' FORE KbSiPL | Fsg
1 GLATAT E

COMPOHATI

DANKINL

i
LIS) 290 By

Egoneiss’

Lih-J F RS et

0% g E4rrips
ferires

¥
ik 1 P

GROSSE KANMN TAUSCHEN

[vn phsy pipllin Froe sspr, me sy gromss ok gen @i Yor sflwn ol B rtheeks i
Sibbrases lpbype hivvmm ‘peied ta Carprals Baniuy al ol Oplar dababer Vormslysgon

Bl g 10 aen Blaaped holanal, dal Posiban st Abfis wos sy 0 Wllgrcdes P Dol lar
wwed bed v JrEeY Hasban w den il nalhonelen Rabaioll- asd Haodshiuwipereng nb sed o
Furapa oen yeesipn Fipiz o oder & s orun g dem W then g Lors o Froreil

s Eww Dhnidsl wwerer Cembhaltokinlifes kamemneren sal @i syl pra b
Fagraerasges ieal bretertie W Intirnsch om mee ol aasionas O o {prgulnie nd Fagaart, Ly el
Farddrt sown Tewndbanymese

Uik e ssi b welie, o i) chimi Mambmszien roebl sl sur bt e il san brkonmiann
Mt besmdneckan T8 oi linrschi

Woarsl mei wamle Lo grkeen Darndarr w1l den baden Elnfaben wgakagl wiwen Os
lorsd wr fer dorw hephie: Hipe Dali sga Sgrves disdiien

W geben adrleh devon s, Sall fer ofls bl masslch g mall 51 oo e gar roli
Ciarvy monfprks D grodie Elsimsl 1 d Mletier des Marmn

o Bﬁl R1 E-fh.r.'i Thinking beyend banking
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2.51. Post

Ein neuer Postservice wird mit der Bequemlichkeit eines Rittes auf einem Elefanten
angeboten.
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2.52. Renault (1996)

RENAULT nimmt den Elefanten, um Gréf3e und Luxus (Leder) darzustellen.

Von wegen nach Leder riechen nur die Grofden. Clio Baccara.

i ol - - I i e Mgy g ries bz i ey e ok s e s agmoism s

e
: &
L N SN RN P - — g (Pt sl s Jall e A i s Bt W
i etk e el i el g, i B I I S aeE— | T |

i i P il g i P e i g il P’ sl it - i . Do e dimmam & @i e s

Amemult Cha Amcrmrm Sl i 50 aikes
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2.53. Sichsische Zeitung (1999)

In der Anzeige der Sachsischen Zeitung (,, Das ist Sachsen®) tritt zwar sehr prominent und
sympathisch ein Elefant auf, der Bezug zum umworbenen Produkt ist allerdings nicht
erkennbar.

Was uns verbindet.

Sachsische Zemmg

Das Ist Sachsen.
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2.54. Sanyo (1992)

Intelligent, leistungsstark und zuverlassig wie die eigenen Produkte wird der Elefant in der
Anzeige der Firma SANY O beschrieben.

| Elefanten ins Biiro!

|

)

Sanyo Buro-Electronic mit 3-Jahres-Garantie.

Tatdaridiny irn Bl - oot ol Svps |

opeerpprmgammy’ 3o eieligees, |
LIk ung suversneg wee | Ih.'\

Kl L) ‘..f ;
A o S B R Ly '.N""'\-'.

IS ity il i e e (T
¥ e drrpite s Sampn dam - ket femors!
Crampnater, Kopmenes. Tk iaee, [ltwrperane Kansenr
Fiererme Teietorurritbean oo wnet FachrecPoer e
St [ e | g .':"' s

Die intelligente Losung

LANTY Suep-Ecrrors - Furups Weetoet Gosk  Frsdevngey 517 12 - TR Aliradsers B Tor DAY #0040 Fan OB 4 W00 127
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L
¥

Fi L ok

Fiefanten s Buro - m dem Sampn |
|
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Die intelligente Losung
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Sanyo Buro-Electronic mit 3-Jahres-Garantie.
2 J‘hrg

Twtaermn @ MinsE w5 D f%‘l S— g ¥
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2.55. Schmitz Cargobull (1998)

Schmitz Cargobull nimmt den Elefanten als Zeichen fur GrofRe (Marktfihrerschaft) und
uberdurchschnittliche Wachstumsraten. In der Headline wird der bekannte Spruch aus einer
Maus einen Elefanten machen verwendet.

Wir machen
aus lhren
Mausen Elefanten
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2.56. Schott (1997)

SCHOTT nimmt das Sozialverhalten der Elefanten als Zeichen fur ihr kundenorientiertes Verhalten.
Die Firma Schott benitzt die Kontaktfreude der Elefanten als Symbol fir die
Kundenorientierung ihres Unternehmens.

Jwes Emlasiemun 8 o pas Begearama: Des Unpr=i=gen gur Sssaai ghprt @a Nagerrisem and iname s . LEEEET]

Gute Beziehungen brauchen viel Pllege. Wir nennen
das "Total Customer Cara".

LU Ty 2 pgan TE1d) CENIFES: Cafw
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2.57. Siemens (1988)

- b~ — — e S b = BT W a0 e e, —
- e e e WORINLION o] BLALESE] .'_._._I. -
= s e e Gl 2 = e ] " i Sl - - el i - =i
— i —— i — o w— .
| =R ST iy = -———

JEPUUESD BELEY SIS By
Ty SO

SHIWIIS

Siemens bemuiht das Elefantenbaby (,, Kindchenschema'), das dem ,, Elefantenpapa’ folgt als

Bild den , Anschluss* und ,, Wachstum®.
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1997 stellt Siemens einen Elefanten als,, Sicherheitsgarant” in den Weg, um die
Zutrittskontrolle im Computernetz zu symbolisieren.

SIEMENS

ST NT

SAnderne Tut rskonmulls
ar torissiriitlshe
nimmahmen

SIFOHRT Lutrmsbarmubs Wic<darne Tectmib
rtegrierie Meteeskiisung ICIRT T, et uibie vl T 0 - " a
N Uirtwsehra®, B8 S0 §eo DO CErgeRrTTErET k i i 1
jrdat N laihe et B D i Vo e ipcnie Bedsrne-is
— -1y . i SRy CETIEnN W ar
s Dlashil vemnget S
o RIS o Ttk ’ A LR
EaTh gl SR e T e i v
i STIMASYE

Bhie Bicherteiil oiti Fimdbs wamger. &



Der Elefant in der Werbung

-76 -

2.58. SAA South African Airways (1994)

Fir die SAA South African Airways gilt der Elefant als Symbol fur Sidafrika.

2x pro Woche
nonstop
ab Munchen®

Sudnirka
Kapstadt

Eine Woche ab

il IS5

inklusive
5 Ubernachtungen
im 4-Sterne-Hotel

=ab 1. Juli 1993

In jedem guten
Reisebiiro

Wir sind Sidalrika fiir Sie

SA AR

SOUTH AFRICAN AIRWAY'S
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1997: Die SOUTH AFRICAN AIRWAY S sehen den Elefanten al's Hinweis fur ihr Land und
ihr Flugzeug (Jumbo).

SUD-
AFRIKA:
JUMBO-

PREISWERT

Ab om 64 pro Tag fiir den
Mietwagen mit dem SAA Fly & Drive
Special. In jedem guten Reisebiiro oder
per Fax: 069/97204822,

S0p, Fn;
KD,
j"‘l‘l

.-.“-T"-L“UT“"\"--..M«. ) . -

S SouTH AFRICAN

AIRWAYS
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2.59. Secadur (1994)

Die dicke Haut des Elefanten dient den Beruhigungsdragees Sedacur forte als Symbol fr
Ruhe.

Nicht jeder wird mit Ea!driaa Hopfen -h"lrelis¥ @
dicker Haut geboren Se acurfﬂ orte

Beruhigungsdragees

= rezeplirei in
lhrer Apotheke

BRI ‘rrmey wkd ol ] i

Bl birrohsar oS L e fs

buchrgmn Cirachixisiioungen = =
T ——— __%lé
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2.60. Stadt-Sparkasse Diisseldorf (1992)

Die STADT-SPARKASSE DUSSEL DORF versinnbildlicht mit dem Elefanten und einem
Kind die Freundschaft = Zusammenarbeit.

W DussELDORF GIBT 'S Dicke FREVNISCHAFTEN.

s, EE— = ——

SR

L]

Mo b wislans cie Proonsdsongs i, 18g] bis S

s Egiafl. By bdams Donmpidor] ued dwo Budidon Bi
nohiky =n: ‘besm et Lhisal FECHT wsES DL Lo
vl B ekl Fraievaschall geeeondan, dall b= @i 2
weppr gy oy rpym lisweney plieisi el Payl. T soen i
ginm Pardner hat, s ochiee S S mach mal e
M e AEstan kann T AITT- S K A
B b e owr ilir Faimebi UISSELDORT
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2.61. Stuttgarter Versicherung (1985)

Bereits der Slogan bringt zum Ausdruck, fir was der Elefant steht: Als Symbol fir
Leistungsstérke. Durch die Gestaltung wird aber deutlich, dass der potentielle
Versicherungsnehmer diese Starke in sich aufnehmen/Ubertragen kann.

1985:

Die Stuttgarter:
In der Leistung ganz stark

Ehig |ebrrmirtadlting, ol ey i Wit de hlugr WBrisdbey bl el | el medmdra o o Sy ey proer byl |
Ao graniunen [bensiandan] prlaben di8 Rohen | iservea s pg HIE e i ::‘::"..-..T:.:: —
Trer Fama b sl foaprerds §aferien) I rstrgnithe 4 B i migar
e kwmre. heh wenm Sis mhe gieed @ grois ! ki

bl el & gk = il et Trrr B rrT BidFe

i berprgiker  dw ey Fimm sm Aalang i
ki miw b B renguie sl

‘llr
Wi pwwr hikew it ing b Leengen St rte
Setrigm L T Db b
&—Tr-mm r I_'-II-I -|-:T—-|-.|.|n -|||-!
Versic ng

|
|
|
‘om Gy Sliigaries fui evsr newe Yer 1 |
|
1
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1986:

Die Stuttgarter:
In der Leistung stark

i nifaRg @ EavEr oy =i Pernisiih prriben bk anser Lesbrmscike - iy h__‘_'.___:
e = i Miwmpiiitwn Lirkivimema berag Sppmm bk wrd e Simdguinn dee legn PR PR —
van dir SimrgAnee ME e nesdneTm ilkrnmine n e Lrbese o b
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1987/88/89:

Stark mit der Stuttgarter
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1990:

Stark mit der
Stuttgarter
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1991:

Stark mit der
Stuttgarter
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Stark mit der
Stuttgarter
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Stark mit der
Stuttgarter
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1992/93:
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1994/95:
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Stark mit der Stuttgarter
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1996/97:

Stark mit
der Stuttqarter
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1997:

Stark mit
der Stuttgaxter
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1998:

Stark mit
der Sturrgarter
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Stark mit
der Stuttgarter
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Stark mit
der Stuttgarter
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Stark mit
der Stugaxter
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1999:

Stark mit
der Stutrg~rter
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Stark mit
der Stuttgaxter
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Stark mit
der Stuttgarter
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Stark mit
der StuitrgAarter
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Stark mit
der Stutrgaxter
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2000:

Stark mit
der Stut*gaxter
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2.62. Sudafrika (2000)

Der Elefant dient a's Zeichen fur Ungezéhmtheit und GrofRe neben anderen Wildtieren.
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2.63. Telemarketing & DRTV-Partner (1997)

DieFirma TELEMARKETING & DRTV-PARTNER sieht sich noch stérker als ein Jumbo,
der nur zwei Ohren hat.

BEI UNS BUCHEN SIE OHREN
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2.64. Trinkaus & Burkhardt (1998)

Das Bankhaus Trinkaus & Burkhardt nimmt einen grof3en und einen kleinen Elefanten, um
darzulegen, dass esfur beide - grof3 und kleine - zustandig ist.
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2.65. Trostberger Tagblatt (1994)

Als besondere Leistung ihres Kleinanzeigen-Angebots tritt das Trostberger Tagblatt mit dem
Elefanten auf.

Meildwn Tl wogeren Tededon - Aiiifime-Serdce im Verisassaus! (5w
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2.66. VP Bank (1997)

Auf der Anzeige der VP BANK geht neben dem Elefanten ein kleiner Vogel. Hier wird der
Elefant als grof3 und schwerfdllig, der Vogel als klein und beweglich (so wie die VP Bank)
bezeichnet.

Warum schauen Sie nicht genauer hm ?
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2.67. WEBJUMBO.DE (1999)

Der (lustig gezeichnete) Elefant ist Bestandtell des Logos und des Firmennamens. Er
symbolisiert die Leistungsfahigkeit der Firma: Service rund um die Uhr, Niedrigpreise, keine
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2.68. Western Hotels (1990)

Die Hotelkette Western Hotels benutzen Hannibal mit seiner Alpentiberquerung als
Aufhanger.
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2.69. WWEF (1996)

Fir den WWEF gilt der Elefant a's geschundene (sympathische) Kreatur, welcher der Wald
weggenommen wurde.

Jetzt anrufen und spenden!
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2.70. X-TRA (1972)

Der Elefant steht fur die Kraft des Waschmittels, sympathisch mitten zwischen den
freundlichen Menschen.
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3. Definitionen

Elephas, Loxodonta
Elefanten kommen in Indien (Elephas maximus, mit
kleinen Ohren) und in Afrika (Loxodonta a. cylotis
Lydekker - Rundohrelefant, L oxodonta africana
Blumenbach - Afrikanischer Steppenelefant) vor,
wahrend ihre Vorfahren fast weltweit in etlichen
Arten vertreten waren.
Elefanten sind heutzutage die groften Landsaugetiere
mit einer ungewohnlich langen Tragezeit von 660 bis
670 Tagen. Der Rissdl, eine Verlangerung der Nase,
{ die mit der Oberlippe zusammengewachsen ist, kann
% bis 10 Liter Flussigkeit aufnehmen und auch zum
Greifen benutzt werden. Elefanten sind sehr gesellige
Herdentiere mit einer stark ausgepragten Sozialstruktur. Elefantenjunge werden oft auch von
Geschwistern und Tanten mit aufgezogen oder sogar gesaugt, wenn die Mutter nicht daist.
Indische Elefanten werden haufig gezéhmt und als Arbeitstiere gehalten, die zu Bauarbeiten
und Hol ztransporten herangezogen werden. Dort vermehren sie sich auch in Gefangenschaft.

Elefant, E-lefant

In Herden lebender Pflanzenfresser mit kurzem Hals u. zum Rissel (Greiforgan) verlangerter,
schlauchférmiger Nase; die oberen Schneidezdhne sind als Stol3zéhne ausgebildet:
Elephantida; er benimmt sich wie ein Elefant im Porzellanladen <fig.; umg.> er richtet durch
seine Ungeschicklichkeit Unheil an; aus einer Miicke einen Elefanten machen <umg.> eine
Angelegenheit (unétig) aufbauschen [<ahd. elafant, elpfant, helfant <lat. elephantus <grch.
elephas]
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4. Symbolik des Elefanten

4.1. Anzeigen

Symbol Anzahl

Alter, Lebensdauer, L ebenserwartung, Wachstum

Arbeit, Ausdauer

Auffaligkeit

Auswahl, grof3e Auswahl

Bestandigkeit

Dynamik, Beweglichkeit, Balance, Mobilitét, Porzellanladen

Exotik, Fernweh, Alpentberquerung

Firma, Bestandteil des Firmennamens

Flugzeug (Jumbo)

Gelassenheit, Wohlgefihl

Gewicht, Gewichtigkeit

Grofe, Menge, Riese, Raum, Schwerfélligkeit, Masse

Intelligenz, Schlauheit

Kontaktfreude, Sozialverhalten, Freundschaft

Lustigkeit

Luxus (Leder)

Nutzl ast

Reinlichkeit

Robustheit

Ruhe, Bequemlichkeit

NN RRIRR[RINWINGOIN|RINDS DN RRRIN|W

Sicherheit, Widerstand

H
~

Stéarke, Leistung, Leistungsstéarke

Sudafrika

Sympathie, Sympathietréger

Trompete

Unverkennbarkeit, Signifikanz

Vidfalt (ein Tier unter anderen)

N I IR

Zuverldssigkeit

In den Anzeigen wird der Elefant insbesondere als Symbol verwendet fur:

* Grof3e, Menge, Riese, Raum, Schwerfdlligkeit, Masse 23
» Stérke, Leistung, Leistungsstarke 14
* Sympathie, Sympathietrager 7
*  Gewicht, Gewichtigkeit 5
» Dynamik, Beweglichkeit, Balance, Mobilitét, Porzellanladen 4
» Exotik, Fernweh, Alpentiberquerung 4

N

* Ruhe, Bequemlichkeit
e Sicherheit, Widerstand

IS
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Dieinma Institut fur Marktforschung GmbH hat 1992 tiber einen léngeren Zeitraum hinweg
insgesamt 91 Personen folgenden Satz erganzen lassen: Der Elefant ist ein Symbol fir ...
Dabei wurden folgende Ergebnisse erzielt:

%

Nennungen

Kraftig und
stark

77

Ausdauer, enorm, Groéle, imposant, Kraft, L ebenskraft, Macht,
Méchtigkeit, Starke, Symbol fur Kraft, Sympathischer Riese,
Tatkraft, Uberlegenheit, Urkraft, voluminos, Widerstand,
Wohlerndhrtheit, Riese, machtig, grol3, tUbermaliige Starke,
Entschlossenheit, Kraft der Natur, langsame, stetige Kraft, hohe
L eistung, Wucht, Mut

Gelassen und
ruhig

31

Dicke, dickféllig, dicke Haut, dickhautig, Gewicht, gute Nerven,
Masse, Ruhe, Schwere, Schwerfélligkeit, Standfestigkeit, Tragheit,
Unbeweglichkeit, dickes Fell, zuverlassig, graue, dicke Haut,
Unnahbarkeit, Dickhautigkeit, Unempfindlichkeit, Dickfalligkeit,
Dickleibigkeit, Gelassenheit, Unantastbarkeit

Treu und
bestandig

20

Bestandigkeit, Dauerhaftigkeit, Freundschaft, Kontinuitat, Soliditét,
Treue, Vertrauen, Zusammengehorigkeit, Zusammenhalt,
Familiensinn, Geborgenheit, Sicherheit, anpassungsfahig an jede
Lage und Stimmung, Zuverlassigkeit, nachtragend bei schlechter
Behandlung, Verlasslichkeit, grof3e Ausdauer, nachtragend

Gutmitig und
gemditlich

23

Gutmitigkeit, Gleichmut, Gemitlichkeit, gutmUtig, innerlicher
Friede, Gute, Ausgeglichenheit, Duldsamkeit, Sensibilitét,
Empfindlichkeit, Angstlichkeit, Liebenswiirdigkeit, liebevoll

Natur/Tier/Zoo

16

Aussterbende Rasse, Das Tier des Urwaldes, geschitzte, bedrohte
Tierart, mein Lieblingstier, Natur, Indisches Nutztier, Gruppentier,
Wilhelma, Zoo, Tier, Arbeitstier, Wildnis, Urwald, Dschungel

Tollpatschig und 9| Trampel haftigkeit, der Elefant im Porzellanladen, Unsicherheit,

unbeholfen Schwerfélligkeit, Naivitét, Plumpheit, tollpatschig, Unbeholfenheit,
tollpatschig, ein bisschen doof

Gedéachtnisstark 9| Erinnerungsvermogen, Gedéachtnis, gewisse L ebensweisheit, gutes

und weise Erinnerungsvermogen, gutes Gedachtnis, Intelligenz, Weisheit

Glick 8| In Afrika gilt er als Glucksbringer, Gliick

Alter 5| Langlebigkeit, Uberlebenskraft, Alter, Altwerden, hohes Alter

Ferne Lander 3| Indien, Afrika, weit entfernte Lander

Werbung 4|LBS, Stuttgarter Versicherung, Wird in der Werbung verwendet,
Werbe-Symbol, Allianz, Kinderschuhe, Schuhe

Otto 3| Otto

Miscellen/ 6 | Faszinierend, Frieden, Wirste, grof3e Ohren, Rudi Russel, Herde,

Einzelne Kinderspielplatz, Eleganz seiner Bewegungen, ausdrucksstark, die

Nennungen

Farbe grau, Geld, schon, Freiheit, Arbeit
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5. Symbol-Lexikon

»Elefant, in Asien Reittier der Herrscher, Symbol der Macht, der Weisheit, des Friedens u.
des Glucks. Reittier desind. Gottes Indra; Ganesha, der populére Sohn des Gottes Shiva,
Besaitiger aler Hindernisse, wird mit einem E.enkopf dargestellt. In Indien u. Tibet begegnet
der E. haufig als Trager des gesamten Universums; er erscheint daher in der Architektur oft
asKaryatide. - Im weil3en E.en verbinden sich die symbolische Bedeutung des E.en mit der
symbolischen Bedeutung der Farbe Weil3. Nach buddhist. Vorstellung ging der Bodhisattwa
alswell3er E. vor seiner Wiedergeburt als Buddha in den Schol? seiner Mutter, der Firstin
Maya, ein; der welil3e E. wurde daher zum populdren Symbol des Buddhismus. - Auch in
Afrikawird der E. als Sinnbild der Kraft, des Glicks u. des langen Lebens verehrt;
verschiedentl. begegnet man z. B. einem E.enkult, der auf eine Entschuldigung der Jager
gegenuber einem erlegten E.en hinausléuft. - Dem MA galt der E. als besonders keusch, da
sich der mannl. E. nach Aristoteles angebl. wahrend der zweijéhrigen Tragzeit seines
Weibchens enthaltsam verhdlt; er wurde daher auch mit der Tugend der Besonnenheit u. des
Malies (Temperantia) in Verbindung gebracht.” (Oesterreicher-Mollwo Marianne [Bearb.],
Herder-Lexikon Symbole, Freiburg im Breisgau 1978)
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6. Spruchweisheiten

6.1. Deutsch

Elefant: linkisch, plump

Aus einer Mucke einen Elefanten machen: etwas tUbertreiben

Sch wie ein Eelefant im Porzellanladen benehmen: sich ungeschickt benehmen
En Gedachtnis wie ein Elefant haben: gutes Gedachtnis haben

Eine Elefantenhaut haben: unsensibel sein

Elefantenkiken, Elefantenbaby: dickes Madchen

Nachtragend wie ein Elefant: nichts vergessen

Elefantenhaut: nichts spiren, gefihllos

Elefantenhochzeit: zwei grof3e Firmen gehen zusammen

6.2. Englisch

White elephant: |astiger oder kostspieliger Besitz

To have a memory like an elephant: ein gutes Gedéchtnis haben, nichts vergessen
To see the elephant: die Welt bereisen

Elephantine: riesenhaft, plump, schwerféllig

6.3. Franz6sisch

Elephant: linkisch, plump
Un elephant dans un magasin de porcelaine: sich ungeschickt benehmen
[l a une memoire d’ elephant : nichts vergessen

6.4. ltalienisch

Elefante : dick und plump sein

Pare un elefante: linkisch sein

Fare di una mosca un elefante: etwas Ubertreiben
Elefantiaco: riesengrol3

Un’amministrazione elefantiaca: riesengrof3e Birokratie
Elefantiasi: riesige Organisation
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7. Etymologie

Elefant, mannlich, mittelhochdeutsch elefant, althochdeutsch elpfant, elafant. Daneben schon
im Althochdeutschen helfant in volksetymologischer Verkniipfung mit helfen (der Elefant al's
nitzliches Arbeitstier). Die germanen erhielten durch den Elfenbeinhandel vom Slidosten her
schon frih Kunde von diesem Tier, das sie dlerdings viel spéter als seinen Namen
kennenlernten. Benannt ist es nach seinen (elfenbeinernen) Stof3zéhnen. So weisen denn auch
die vorausliegenden Formen lateinisch elephantus, griechisch eléphas (Genetiv: el éphantos)
zurlck auf gyptisch ab(u), koptisch eb(o)u ,, Elfenbein; Elefant, das zugleich Quelleist fur
leteisich , Elfenebein“. (Nach Der grof3e Duden Etymologie, Mannheim 1963,)

8. Mythologie

Die indischen Dichter Preisen den Elefanten als Symbol der Weisheit und des Mitgefiihls.
Das Weltall wird von 8 Elefanten getragen.

9. Dietierischen Verfuhrer

1992 fand im Deutschen Werbemuseum e.V. eine Ausstellung unter dem Titel Die tierischen
Verfuhrer. Auf Safari durch den Dschungel der Werbung. Nachstehendes Zitat stammt aus
dem gleichnamigen Katalog (Hrsg. Heinz-Michael Bache und Dr. Michael Peters). Der Autor
des Artikels Elefant ist Dr. Stephan Oettermann.

Merkmal I;_)as Sensationstier
Verbreitung Uberall, wo ein Russel gefragt ist
Gewohnheiten Steht auf der Farbe Rosa

»Kein Tier hat jemals mehr die Aufmerksamkeit der Menschen auf sich gezogen als der
Elefant”, konstatierte der englische Zoologe Bingley. Und sein franzdsischer Kollege Buffon
meinte: ,, Der Elefant ist, wenn wir uns nicht in die Reihe stellen wollen, das bedeutendste
Tier dieser Erde”.

Tatsachlich ist alles an diesem grauen Kol oss bemerkenswert, wenn nicht einzigartig. Seine
untibersehbare Grol3e, sein trompetender Russel, seine elfenbeinernen Stol3zéhne, seine
Fledermausfltigel-Ohren, seine massive Kraft, seine Saulenbeine. Kolossal, aber nicht
ungeschickt - tonnenschwer, aber behende, ja grazil - dickhautig, aber verletzlich - weise und
friedfertig, aber nicht wehrlos - gutmitig, aber mit einem niemals versagenden Gedéachtnis
ausgerustet, das ihn noch nach Jahren erlittenes Unrecht réchen léasst. Dank seiner
unzéhmbaren Kraft ist er ein letztlich unabhangiges Wesen — gleichwohl ein Arbeitstier, das
am Ende allein die Karre aus dem Dreck zieht. Er ist ein Tier mit sehr menschlichen
Eigenheiten und Schwéachen: Der Elefant ist anhénglich, gesellig, kinderfreundlich, liebt die
Frauen und die Musik, er tanzt gern. Und, wie 1804 bereits das Museum des Wundervollen
feststellte: , Er trinkt gern Wein und hitzige Getranke"*. Er ist heiter. Jedenfalls macht sein
Anblick den Betrachter heiter.
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Einerseits scheint der Elefant dem Menschen so ahnlich, andererseits so fremd: ein Riese aus
der Urzeit, geheimnisvoll, weise. Eine ,,graue Bergmasse®, deren ,, kluges Auge zu sagen
scheint, dass ein heller Verstand doch mehr sai al's eine tote Korpermacht, und dal’ der Geist
nicht viel danach fragt, in welcher Behausung er eingeschlossen ist”, meinte ein Zoobesucher.
Der Elefant ist der bessere Mensch.

Nicht wenige Menschen fuhlen sich verwandt mit ihm. Vielleicht hat er deshalb so viele
Freunde gefunden, die ihn zu ihrem Lieblings- und Symboltier erklaren. Walter Hollerer hat
Uber seine elefantische Inklination einen ganzen Roman geschrieben. Walter Kempowski
wird vielleicht noch einen Roman schreiben, denn auf die Fragebogenfrage ,, Wer oder was
hétten Sie sein mogen®, antwortete er: , Ein Elefant”. Und Nietzsche war fast Uberzeugt, dal3
er ,im Grunde ein Elefanten-Weibchen® sai, weil er zur Abfassung seines ,, Zarathustra* 18
Monate benétigte - also gerade die Trachtigkeitsdauer des Elefanten.

Sicher war sich der Hauptdarsteller des gleichnamigen Films: ,,Ich bin ein Elefant, Madame!*
Gerade die Widerspriichlichkeit zwischen inneren Werten und aul3erer Erscheinung, zwischen
Weisheit und dicker Haut, macht den Elefanten zum Sympathietrager. Davon profitierte nicht
nur der gewesene AulRenminister Hans-Dietrich Genscher, den die politischen Karikaturisten
mit Vorliebe a's grof3ohrigen Elefanten darstellten. Und der, wie es heild, privat
Elefantendarstellungen in jeder Form sammelte; vielleicht um ihnen noch ahnlicher zu
werden.

Auch die Werbung macht sich das gute Image des Elefanten vielféltig zunutze, sei es, dal3
man den grauen Riesen ganz allgemein zum Sympathietransfer gebraucht - grof3, stark und
freundlich — sei es, dass eine bestimmte Eigenart des Tieres besondersin den Vordergrund
gestellt wird.

Als , Elefantenhochzeit* umschreibt mai euphemistisch die Fusion von Industrie- oder
Handels-Giganten: Eigentlich misste das Bundeskartellamt eingreifen, aber bei Elefanten
sind wir bereit, ein Auge zuzudriicken. Eine Grof3bank spielt mit ihrem Negativimage; in
Annoncen stellt sie sich als Elefant dar und trompetet: ,,Von wegen immobil!* - und schon
sind wir bereit, unser wohl zu begriindendes Urteil Uber die Hartleibig dieser Bank bei
Kreditvergaben als ungerechtfertigtes VVorurteil infrage zu stellen. Bestimmte Computer-
Disketten haben ein , Elefanten-Gedachtnis*. Sowohl Staubsauger al's auch Olwechselanlagen
fur Automobile berufen sich auf den Elefantenriissel als VVorbild: kraftvoll, bewéhrt,
umweltfreundlich. Die nie ermidende Kraft des Elefanten, gepaart mit grof3er Elastizitét,
macht einer Gummifabrik alle Ehre. Aus der - ach so menschlichen! — Tollpatschigkeit des

» Elefanten im Porzellanladen” bezieht ein Tubenkleber seine besondere Adhérenz. Der
Elefant ist ein Werbetrager, der manches ertragt.

»Die ldee des Elefanten ist unverganglich”, meinte der Philosoph Arthur Schopenhauer. Die
Idee vielleicht. In seiner physischen Existenz wird der Elefant kaum das neue Jahrtausend
erleben.



