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1. Die Stuttgarter Versicherung 
 
1.1  Ziel der Anzeigenkampagne 
 
1985 hat die Stuttgarter Versicherung den Elefanten als Symbol der Leistungsstärke mit dem 
Slogan „Stark mit der Stuttgarter“ eingeführt. 
Welches Ziel verfolgt die Image-Kampagne? 
•  Hoher Inpact durch ein auffälliges, verblüffendes Bildmotiv. 
•  Über dieses Bildmotiv Einstieg in die Argumentation: Leistung. 
•  Die große, gut lesbare Headline und der auffällige Logo führen schnell zur Stuttgarter. 
•  Die Copy beweist eher sachlich argumentativ die Leistungsfähigkeit der Stuttgarter 

(Stuttgarter Modell, Überschussbeteiligung, Service). 
•  Der Kupon dient nicht der Adressengewinnung, er ist vielmehr ein Hinweis darauf, dass 

die Stuttgarter bereit ist für ihre Behauptungen auch den Beweis anzutreten. 
Die Werbeziele werden nach folgender Rangfolge definiert: 
1. Erhöhung des Bekanntheitsgrades in der Gesamtbevölkerung 
2. Meinungsbildung Leistungsfähigkeit/Kompetenz. 
3. Kaufbestätigung der Versicherungsnehmer, 
4. Motivation des Außendienstes (einschließlich Agenturen und Makler) und der Mitarbeiter. 
 
1.2  Konzept der Anzeigenkampagne 
 
Was soll mit der Image-Kampagne erreicht werden? 
Im Mittelpunkt der Anzeigen steht die Aussage „Leistungsstark. Sie ist die Grundlage der 
Stuttgarter Unternehmenskompetenz, mit der die Stuttgarter ihre unverwechselbare 
Alleinstellung gegenüber den Mitbewerbern erreicht. 
Bekanntlich unterscheiden sich Versicherungsunternehmen von der Angebotspalette her kaum 
voneinander. Vor- und/oder Nachteile sind – oft auch für Insider - nur schwer erkennbar. 
Ergebnis: Der „Verbraucher“ ist verunsichert. 
Doch worauf kommt es ihm denn in erster Linie an? 
In der Mehrzahl der Fälle auf das Geld - in zweierlei Hinsicht: Zum einen möchte er 
möglichst günstige Beiträge zahlen, zum anderen aber auch eine möglichst hohe 
Versicherungsleistung erhalten. Beides bietet ihm die Stuttgarter. Sie belegt einen der 
vorderen Plätze unter den Unternehmen, die überregional mit eigenem Außendienst tätig und 
für jedermann (und natürlich auch -frau) zugänglich sind. Auf einen Nenner gebracht: der 
Kunde verlangt Leistungsstärke. Und die Anzeigen sagen, dass er diese bei der Stuttgarter 
erhält. 
  
1.3  Zielgruppe der Anzeigenkampagne 
 
Wer soll mit der Image-Kampagne erreicht werden? 
In erster Linie verfolgt die Stuttgarter Versicherung mit ihrer Kampagne das Ziel, den 
Bekanntheitsgrad bundesweit zu steigern. Dies hauptsächlich in der für sie wichtigen 
Zielgruppe „Männer“ im Alter von 18 bis 40 Jahren, verheiratet und mit einem monatlichen 
Nettoeinkommen von 3000 Mark und mehr ausgestattet. 
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Ein hoher Bekanntheitsgrad des Unternehmens ist vorteilhaft für ihre Mitarbeiter im 
Außendienst. Sie erhalten durch die Image-Kampagne aktive Unterstützung für ihre tägliche 
Arbeit. Denn ist dem Interessenten die Stuttgarter positiv bekannt, fallen Beratung und 
Verkauf leichter. 
Erreichen möchte die Stuttgarter Versicherung mit der Botschaft „Leistungsstärke“ auch alle 
Bestandskunden, das heißt jene Personen, die bei der Stuttgarter Versicherung bereits einen 
Vertrag abgeschlossen haben.. Ihnen wird mit den Anzeigen die Entscheidung für die 
Stuttgarter als leistungsstarkem Partner bestätigt. 
 
1.4. Bildmotiv der Anzeige 
 
Warum so „starke“ Werbung? 
Nach einer Untersuchung der Informationsflut in der Bundesrepublik, durchgeführt vom 
„Institut für Konsum- und Verhaltensforschung“ unter Leitung von Prof. Werner 
Kroeber-Riel, .haben wir heute eine „Informations-Überlastung“ von 97 Prozent. Das 
bedeutet, dass durchschnittlich nur 3 Prozent von all dem, was uns Fernsehen, Radio und 
Print-Medien anbieten, auch wirklich wahrgenommen und verarbeitet werden. 
Um sich in diesem Überschuss an Informationen durchzusetzen und auf sich aufmerksam zu 
machen, bedarf es stark auffälliger Anzeigenmotive. Denn die Anzeige muss sich nicht nur 
von denen der Konkurrenz abheben, sondern gegen alle Anzeigen innerhalb einer Zeitschrift 
behaupten. 
Damit der potentielle Kunde überhaupt interessiert wird, ist es laut Prof. Kroeber-Riel 
entscheidend, dass er in der ersten Sekunde „gepackt` wird, sonst liest oder betrachtet er nicht 
weiter. 
Um dieses Ziel zu erreichen, ist Auffälligkeit gefordert. Diese Anforderung wird in erster 
Linie an das Bild gestellt. Nach dem Motto „ein Bild sagt mehr als tausend Worte“ werden 
Bilder leichter behalten als Texte. Bilder sind allerdings wirkungslos, wenn sie alltäglich oder 
kontaktarm sind und keinen Eindruck hinterlassen, also jederzeit austauschbar sind. 
 
Zella geht auf Hochzeitsreise 

 
Sie kennen Zella nicht? Dann denken Sie doch bitte einmal kurz an das Leitmotiv unserer 
Image-Werbekampagne. Na . . . ? Richtig, es ist der Elefant, der in dieser Anzeige auf dem 
Rücken in die Höhe gestemmt wird. Er heißt Zella und ist eigentlich ein Mädchen von 
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knackigen 19 Lenzen mit dem zarten Gewicht von knapp vier Tonnen. Von ihrem ständigen 
Domizil, dem Stuttgarter zoologischen Garten „Wilhelma“, trat sie vor kurzem eine Reise in 
die Schweiz an, um dort mit einem Dickhäuter namens Maxi die Ehe zu vollziehen. 
Doch vor das Vergnügen haben die Götter bekanntlich die Arbeit gesetzt. Und diese war für 
Mensch und Tier gar nicht so leicht, wie es vielleicht scheinen mag. Denn Elefanten sind 
hochsensible Tiere mit einer furchtbaren Angst vor allem Unbekannten. Und während beim 
Verladen von Goldhamstern ein Fehltritt gar nicht bemerkt wird, so hat dies bei einem 
Elefanten gänzlich andere Folgen. Entsprechend vorsichtig wurde also zu Werke gegangen. 
Denn es half nichts, Zella musste in eine Transportkiste, wollte sie mit ihrem Bräutigam im 
Lande Tells in den Stand der Ehe treten. Geführt von ihrem Pfleger schritt sie langsam und 
würdevoll in die Box. Als sie die Enge wahrnahm, war es schon zu spät, die Gitter wurden 
befestigt, die Füße angekettet. Es gab kein zurück mehr. Dankbar nahm sie in dieser Situation 
von ihrem Pfleger Beruhigungspillen in Form von gelben Rüben und Äpfeln entgegen, 
begleitet von einem nervösen ,Rchrchrch". 
Mit dem Kranwagen wurde die Kiste auf einen Tieflader gehoben, der Zella samt ihrem 
Pfleger nach Zürich brachte. 
Ob sich die beiden Dickhäuter sympathisch sind, muss sich erst noch herausstellen. Mit einer 
Freundin von Zella kam Bulle Maxi im Vorjahr jedenfalls nicht so ganz klar. Erst wollte sie 
nicht, dann wollte er nicht, und dann konnte er auch nicht mehr. Zum Schluss warf er seine 
Braut einfach in den Graben. Zella ist also gewarnt. Drei bis vier Monate hat sie Zeit zum An-
bandeln. Wenn es klappt, gibt es in zwei Jahren Nachwuchs, so lange dauert nämlich eine 
Schwangerschaft bei Elefanten. Wir zumindest zweifeln daran nicht, hat sie doch schon für 
die Stuttgarter ihre Leistungsfähigkeit unter Beweis gestellt. 
(Stuttgarter Informationen 3/86) 
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Wer kennt sie nicht: Cella, die aus unserem Anzeigenmotiv bekannte Elefantendame. Sie ist 
23 Jahre alt und seit ihrem 5. Lebensjahr in der Wilhelma, dem Stuttgarter Zoo, zu Hause. 
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Dort entstand auch diese Aufnahme. Fototermine für die Stuttgarter sind für Cella eine leichte 
Übung, hatte sie doch in der Vergangenheit „Einsätze" ganz anderen Kalibers zu bewältigen. 
Beispielsweise als sie 1986 in den Züricher Zoo verfrachtet wurde, um mit einem Dickhäuter 
namens Maxi die Ehe zu vollziehen. Die beiden waren sich zwar durchaus sympathisch und 
auch keineswegs untätig, trotzdem wollte sich partout kein Nachwuchs einstellen. Also kehrte 
Cella 1988 wieder - alleine - in die Wilhelma zurück, wo sie sich im Kreise ihrer 3 
Artgenossinnen so richtig heimisch fühlt. Wenn Cella nicht gerade für die Stuttgarter Modell 
steht, besteht ihre Hauptbeschäftigung darin, mit ihren 4 ziegelstein-großen Backenzähnen die 
Aste und Zweige diverser Laubbäume zu zermalmen. Auf dem Speiseplan der Dickhäuter 
stehen ferner Grün- und Kraftfutter, Heu, Obst und Gemüse sowie als Durstlöscher 100 Liter 
Wasser pro Tag. Cella, die jüngste der vier „Damen", badet übrigens sehr gerne: Morgens und 
abends gönnt sie sich das für die Hautpflege so wichtige Vollbad. (Stuttgarter Informationen 
2/91) 
 
1.5. Kontinuität der Anzeigenschaltung 
 
Warum ist Kontinuität wichtig? 
Wie bereits erwähnt, werden wir heute von allen Seiten mit Reizen überflutet. Unter diesem 
„Dauerbeschuss“ der Werbung ist Kontinuität oberstes Gebot, soll sich innerhalb der 
Zielgruppen die Assoziation Stuttgarter gleich leistungsstark gedanklich verankern. 
So hat es auch überhaupt keinen Sinn, ständig grundlegend neue Motive mit anderen 
Textinhalten zu erstellen. Denn mit jedem grundsätzlich neuen Motiv beginnt beim Betrachter 
ein neuer Lernprozess. Das heißt, dass wir mit jedem neuen Motiv oder auch Kampagne quasi 
von vorn mit dem Aufbau des Bekanntheitsgrades beginnen müssen, um einen 
Widererkennungseffekt zu erreichen. 
Nach Ansicht von Prof. Kroeber Riel werden die Zeiten für gedruckte und gesprochene Worte 
schwerer. Das Interesse an Informationen wird noch mehr nachlassen, sie werden immer 
flüchtiger, nachlässiger und bruchstückhafter aufgenommen. Wer heute und in Zukunft 
überzeugen will, muss vor allem auffällig verpacken - und das können am besten Bilder. 
Solange die Kampagne „funktioniert“ und spürbare Zuwachsraten im Bekanntheitsgrad 
bringt, besteht kein Anlass, die Konzeption der Image-Werbekampagne zu ändern. 
 
1.6. Tests 
 
1.6.1. Anzeigentest 1987 
 
Bereits seit Beginn wurde die Konzeption durch Anzeigentest geprüft. 
Die Werbekampagne 1987 wurde 1986 auf ihre Verständlichkeit hin getestet. 
40 Interviews anhand eines halbstrukturierten Fragebogens bei der mediatechnischen 
Zielgruppe: Männer, 21 bis 40 Jahre, berufstätig, Haushaltsnettoeinkommen über DM 
3.000,--. 
Die hohe Aufmerksamkeitswirkung basiert auf der verblüffenden Bildaussage. Das Bild 
bewegt sich in einem Schwebezustand zwischen Realität und Fiktion. Es erregt deshalb 
Aufmerksamkeit, weil der Betrachter im ersten Augenblick verblüfft ist, weil er überlegt, ob 
dies sein kann oder nicht bzw. wie dies gemacht ist. Die Spannung, die daraus entsteht, kann 
in zweifacher Richtung wirksam werden: 
•  Die einen empfinden dies als originell, witzig, 
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•  die anderen ärgern sich, weil sie sich auf den Arm genommen fühlen. 
Diese Ambivalenz der Bildaussage wird im Ergebnis des Anzeigentests sehr deutlich. 
•  Nur ca. 15 Prozent der Befragten lehnen die Konzeption ab, weil sie unrea1istisch sei. 
•  Aber die Mehrheit der Befragten bewerten die Anzeige mit gut oder sehr gut, weil sie den 

"Witz" verstehen. 
Durchgängig für alle Anzeigen ist, daß keine Kritik deshalb aufkommt, weil kein Bezug zur 
Versicherung herzustellen sei. 
Die überwiegende Mehrheit der Befragten erkennt den Symbolgehalt des Elefanten sofort, das 
Bild stimmt, die originelle Idee wird gelobt. Vierzig Prozent bezeichnen das Bild als 
unrealistisch. Diese Nennungen können wertfrei interpretiert werden, denn es stimmt: Das 
Bild ist unrealistisch.. Nur eine kleine Minderheit lehnt den Elefanten ab. 
Das Verhalten der positiven Nennungen zu den negativen Nennungen ist wie 4:1! Die 
Headline regt zu vielfältigen Assoziationen und Erklärungen an: Finanzielle Absicherung, 
Gemeinschaft, Sicherheit, Hilfe, Erfolg, Partner, Rückhalt, Vertrauen, Zuverlässigkeit ..... 
 
Im Stern Nr. 47 vom 12. November 1987 stand zur Elefanten-Anzeige der Stuttgarter 
Versicherung: 
„Zumindest ein toller Gag muss es sein. Das Urteil der Konsumforscher über diese Anzeige: 
Stark“ 
 
1.6.2. Die Anzeigen-Post-Tests seit 1985 
 
Nachstehend werden alle Anzeigen-Copytest-Ergebnisse (Recognition = Vorlage der 
Anzeige) im stern seit 1985 zusammengefasst. 
 

 Elefant 
(Mann) 

Elefant 
(Frau) 

Elefant 
(Schub-
karren) 

Elefant 
(Paar) 

Elefant 
(steht auf 

dem 
Rüssel) 

Elefant 
(Drei 

Personen) 

20/85 33 %      
30/85       
47/85 50 %      
26/87 46 %      
40/87       
44/87       
26/88       
36/88       
42/88 31 %      
14/89       
36/89 50 %      
44/89       
18/90 45 %      
36/90 46 %      
40/90 41 %      
36/91   46 %    
Capital 9/91 45 %      
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DM IX/91  51 %     
40/91  31 %     
12/92   49 %    
18/92 38 %      
26/92  54 %     
Bunte No./92  61 %     
44/92    44 %   
Capital 11/92  51 %     
Capital 
4/93 

46 %      

24/93 45 %      
26/93 46 %      
40/93* 50 %      
44/93*  51 %     
42/94* 54 %      
48/94*     55 %  
Capital 2/95*  47 %     
15/95* 60 %      
40/95*  52 %     
48/95*  52 %     
18/96*    57 %   
26/96*    43 %   
Capital 10/96* 43 %      
10/97* 44 %      
Capital 39/97*  79 %     
40/97*      46 % 
46/97*    52 %   
Spiegel Jahreschronik 
1997* 

 43 %     

Spiegel Jahreschronik 
1998* 

39 %      

14/98* 44 %      
10/99* 43 %      
16/99*  44 %     
 
* = Zusatzfarbe blau 
 
Die Interpretation dieser Werte kann erst im Vergleich mit dem Wettbewerb erfolgen. Die 
durchschnittlichen Werte für Versicherungen, jeweils eine Schwarz-Weiß-1/1-Seite im stern: 
 
Alle Anzeigen im stern 1975 - 1997     39 % 
Alle Versicherungen im stern 1975 - 1997    39 % 
Alle Anzeigen der Stuttgarter 1985 - 1999    44 % 
Alle „Elefanten“-Anzeigen 1985 - 1999    45 % 
Alle „Elefanten“-Anzeigen mit blauer Zusatzfarbe 1993 - 1999 50 % 
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Es hat sich im Laufe der Jahre deutlich herausgestellt, dass die „Elefanten-Anzeigen“ die 
besten Copytest-Werte haben.  
Die blaue Zusatzfarbe, 1993 zum ersten Mal geschaltet, bringt einen deutlichen 
Aufmerksamkeitsgewinn. 
 
2. Übersicht 
 
Über fünfzehn Jahre hat diese Anzeigenkampagne hohe Copytest-Werte erreicht. Im Schnitt 
lagen sie etwa 10 Prozent über den Werten aller getesteten Anzeigen. 
In den Jahren danach haben weitere Firmen den Elefanten in der Werbung eingesetzt. 
Insgesamt haben wir 70 Unternehmen gefunden, es sind mit hoher Wahrscheinlichkeit – 
insbesondere auf lokaler Ebene - wesentlich mehr. 
 
Die Zahl in Klammern gibt das Jahr an, in dem uns diese Anzeige zur Kenntnis gelangt ist. Es 
könnte aber sein, dass sie bereits früher erschienen ist. 
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2.1. AEG (1998) 
 
Bei der AEG-Waschmaschinenwerbung stehen der große und der kleine Elefant für die 
jeweils benötigte Wassermenge. 
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2.2. Aqua & Ambiente (1996) 
 
Die Einladung Aqua & Ambiente will mit dem Elefanten einerseits die Größe der Ausstellung 
demonstrieren, andererseits zeigen, wie wohl man sich in einer Badewanne fühlen kann. 
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2.3. Andersen Consulting (1996) 
 
Die Andersen Consulting setzt den Elefanten als Beispiel dafür ein, dass sich Größe und 
Beweglichkeit nicht widersprechen. 
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2.4. Badatelier (1997) 
 
Das BADATELIER verwendet den Riesen Elefanten analog dem Riesen (Geld). 
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2.5. Beton (1954) 
 
Die Elefanten in der Beton-Anzeige stehen für Gewicht, die Haltbarkeit wird demonstriert. 
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2.6. Bolte (1995) 
 
Bolte setzt auf den Sympathiegehalt des Elefanten, der mit seinem Gewicht die Qualität der 
Büromöbel unter Beweis stellt. 
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2.7. Bree (1997) 
 
Die Marke BREE wirbt mit dem Elefanten wegen seiner hohen Lebenserwartung. 
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2.8 Bundesministerium für Verkehr, Bau- und Wohnungswesen (2001) 
 
Das Bundesministerium für Verkehr, Bau- und Wohnungswesen benützt den Elefanten als 
Eyecatcher mit seinen Eigenschaften für Sicherheit und Gelassenheit. 
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2.9. City Light-Poster (1995) 
 
Die Anschlagstellen an Haltestellen werben mit der hohen Auffälligkeit/Größe des Elefanten. 
 

 
 



Der Elefant in der Werbung 
————————————————————————————————————— 

- 22 - 

2.10. Car Professional (1997)  
 
CAR PROFESSIONAL stellt die Exotik des Arbeitselefanten in den Mittelpunkt der Anzeige, 
um die Kosten anzusprechen. 
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2.11. CDU (1998) 
 
Die CDU warb mit dem Elefanten als großen Sympathieträger: Kohlifant. 
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2.12. COR (1990) 
 
Für den Sitzmöbelhersteller COR dient der Elefant als Sympathieträger. 
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2.13. Delta-V (1998) 
 
In dem Einkaufsmagazin der Delta-V wird der Elefant als Signal für Größe eingesetzt. 
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2.14. DG Bank (1996) 
 
Die DG BANK will mit dem Elefanten Gewicht im übertragenen Sinne vermitteln. 
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2.15. Dresdner Bank (1997)  
 
Die DRESDNER BANK benützt den Elefanten, um Größe und Stärke zu symbolisieren. 
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2.16. Deutsche Bundesbahn (1983) 
 
Die Deutsche Bundesbahn nimmt den rosaroten Elefanten als Symbol für intelligenten 
Verhalten („intelligenter reisen“). 
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2.17. DSR-Verkehrsmittelwerbung (1998) 
 
Die DSR-Verkehrsmittelwerbung vermitteln über den Elefanten die Größe ihrer Werbung auf Bussen 
und Bahnen. 
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2.18. EDV & Elektronik (1995) 
 
Die Firma EDV &Elektronik nimmt sowohl den Sympathiegehalt des Elefanten als Eye-
Catcher für ihre Anzeige als auch die Größe, an dem man nicht vorbeikommt. 
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2.19. Elephanthouse (1998) 
 
Das Elephanthouse, eine Grußkartenfirma, führt den Elefanten im Namen. 
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2.20. Engelhard Arzneimittel (1994) 
 
Einen Dressurakt mit einem Elefanten nimmt die Firma ENGELHARD ARZNEIMITTEL, 
um ihr Arzneimittel als zwar gewaltig, aber noch nicht durchgesetzt zu präsentieren. 
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2.21. Fenster mack (1997) 
 
Den Elefanten als Symbol der Beständigkeit setzt die Firma MACK in die Anzeige. 
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2.22. Fiat (1998) 
 
Fiat bringt den Elefanten unter vielen anderen Tieren als Beispiel für die umfangreiche 
Modellpalette des Punto. 
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2.23. Fischer Taschenbuch Verlag (1988) 
 
Der Fischer-Verlag benutzt den Elefanten als Sympathieträger, als großes, gescheites 
(„Brille“) Tier, das alles weiß. 
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2.24. Ford (1993) 
 
FORD bezeichnet seinen Transit als sein stärkstes Arbeitstier, spielt auf die Leistungsstärke 
des Elefanten an. Ford sieht den Elefanten als Symbol für Arbeit, Leistung: Das stärkste 
Arbeitstier ist der Transit Turbodiesel. Ford sieht den Elefanten als Symbol für Treuherzigkeit 
und Schlauheit: Sorglos, Super-Angebot. 
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2.25. Freundin 
 
Der Frauenzeitschrift Freundin dient der „Elefant im Prozellanladen“ als Symbol für die 
emanzipierte Frau, der Zielgruppe der Zeitschrift. 
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2.26. Gerling (1999) 
 
Der unmittelbare Wettbewerber benutzt den Elefanten als Trittbrettfahrer, interpretiert ihn 
allerdings anders: Der potentielle Versicherungsnehmer kann sorglos wie ein Elefant 100 
Jahre alt werden. 
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2.27. Globus (1997) 
 
GLOBUS stellt den Elefanten (von einem kleinen Mädchen geführt) in den Mittelpunkt ihrer 
Anzeige, um auf die riesengroße Auswahl hinzuweisen. 
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2.28. Hetzel-Reisen (1990) 
 
Bei der Hetzel-Anzeige steht der Elefant für Fernweh, Exotik. 
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2.29. Heudorfer (1997) 
 
Das Fotofachlabor Heudorfer kommuniziert mit der Signifikanz, der Unverkennbarkeit, dem typischen 
Profil des Elefanten. 
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2.30. Hieber (1997) 
 
Die Firma Musik Hieber verwendet den Elefanten als Symbol für ein Musikinstrument (Trompete). 
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2.31. Hörakustik Berlin Gemeinschaftswerbung (1985) 
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2.32. Huger Electronics (1998) 
 
Huger Electronics verwendet den Elefanten als Symbol der Größe für Jumbo-Funkuhren. 
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2.33. Hypothekenbanken 1988 
 
Die Anzeige für die „Festzinshypothek der Hypothekenbanken“ setzt zwei Elefanten als 
Symbol der „Verbundenheit“ ein. 
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1990 kupferten die Hypothekenbanken die Konzeption der Stuttgarter sowohl bezüglich 
Headline als auch Abbildung ab. 
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2.34. Hyundai (1994) 
 
HYUNDAI stellt den Elefanten als Beispiel für die Nutzlast dar. 
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2.35. iii-Anlagebeartung (1993) 
 
Die iii-ANLAGEBERATUNG versucht mit einem Elefanten (Mammut?) die Mobilität ihrer 
ImmobilienFonds zu veranschaulichen. 
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2.36. Jimbo-wash (1998) 
 
Jimbo-wash hat den Elefanten in seinem Logo, als reinliches, sich mit dem Rüssel 
abspritzendes Tier. 
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2.37. Kavalier der Straße (1998) 
 
In einer Anzeige der Aktion Kavalier der Straße wird der Elefant als Beispiel für Masse, 
Gewicht, gebraucht. 
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2.38. Kex (1995) 
 
Die KEX-Schmutzfang-Matte nimmt die Elefantenhaut als Symbol für Widerstand gegen 
Schmutz. 
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2.39. Kömmerling (1999) 
 
Der Fensterhersteller Kömmerling benutzt eine kleine Elefantenherde als Symbol der 
Ausdauer. 
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2.40. Krieg (1992) 
 
Die Firma KRIEG verwendet den Elefanten zur Demonstration der Stärke: Elefantenstarke 
Angebote 
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2.41. Kraftfahrzeug Gewerbe 
 
Das Kraftfahrzeug Gewerbe benutzt den Elefanten in der Gemeinschaftsanzeige für 
Gebrauchtfahrzeuge als Symbol der Ruhe. 
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2.42. Kugler (1992) 
 
Die Firma KUGLER zeigt den Elefanten in ihren Anzeigen sicher um Aufmerksamkeit zu 
bewirken, aber auch um die Größe und Robustheit ihrer Produkte zum Ausdruck zu bringen.  
 

 



Der Elefant in der Werbung 
————————————————————————————————————— 

- 56 - 

 
2.43. Lancia (1998) 
 
Lancia nennt sein neues Modell Lancia Y elefantino rosso. Der Name steht für Dynamik, 
Sportlichkeit. 
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2.44. L-Shop-Team (2000) 
 
Das L-Shop-Team bietet als Direktversender Werbemittel an. Es verwendet auf dem Titel den 
Elefeanten als eine Art Logo ohne unmittelbar erkennbaren Zusammenhang mit den 
angebotenen Waren. 
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2.45. Lufthansa (1996) 
 
1996: Die Lufthansa stellt den Elefanten als interessantes Photomotiv in den Mittelpunkt der 
Anzeige. Zugleich werden im Text die Tugenden des Elefanten als Argument benutzt: Ruhe 
und Größe (Raum). 
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1999: Der Elefant als sympathischer Eye-Catcher steht für Sicherheit, für die Möglichkeit 
sich auf seinen Job konzentrieren zu können. 
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2.46. Mailer (1995) 
 
Die Firma Mailer benützt den Elefanten mit dem Wortspiel `fant tastisch' als Symbol für 
ungewöhnliche Leistung. 
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2.47. mg (1998) 
 
mg benützt zwei Elefanten als Symbol für Leistungsstärke, zwei Leistungsstarke Partner haben sich 
gesucht und gefunden. 
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2.48. n-tv (1999) 
 
Der Nachrichten-Sender n-tv benutzt in einer Anzeige zwei (kopulierende) Elefanten als 
Zeichen für eine „Fusion“ von zwei Größen. 
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2.49. Österreichische Klassenlotterie (1995) 
 
Die Österreichische Klassenlotterie setzt den Elefanten mit geknotetem Rüssel in ihrem Logo 
ein. Sie will vermutlich zwei Dinge damit symbolisch ausdrücken: Die Größe des Elefanten 
für die Größe der Gewinne, der geknotete Rüssel als Hinweis darauf, es nicht zu vergessen. 
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2.50. Paribas (1998) 
 
Paribas, eine der größten Banken der Welt, nimmt den Elefanten einerseits als Symbol für 
Größe, andererseits (durch das Wortspiel) auch als für Schlauheit. 
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2.51. Post 
 
Ein neuer Postservice wird mit der Bequemlichkeit eines Rittes auf einem Elefanten 
angeboten. 
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2.52. Renault (1996) 
 
RENAULT nimmt den Elefanten, um Größe und Luxus (Leder) darzustellen. 
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2.53. Sächsische Zeitung (1999) 
 
In der Anzeige der Sächsischen Zeitung („Das ist Sachsen“) tritt zwar sehr prominent und 
sympathisch ein Elefant auf, der Bezug zum umworbenen Produkt ist allerdings nicht 
erkennbar. 
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2.54. Sanyo (1992) 
 
Intelligent, leistungsstark und zuverlässig wie die eigenen Produkte wird der Elefant in der 
Anzeige der Firma SANYO beschrieben. 
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Der Elefant in der Werbung 
————————————————————————————————————— 

- 70 - 

 
 



Der Elefant in der Werbung 
————————————————————————————————————— 

- 71 - 

 



Der Elefant in der Werbung 
————————————————————————————————————— 

- 72 - 

 
2.55. Schmitz Cargobull (1998) 
 
Schmitz Cargobull nimmt den Elefanten als Zeichen für Größe (Marktführerschaft) und 
überdurchschnittliche Wachstumsraten. In der Headline wird der bekannte Spruch aus einer 
Maus einen Elefanten machen verwendet. 
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2.56. Schott (1997) 
 
SCHOTT nimmt das Sozialverhalten der Elefanten als Zeichen für ihr kundenorientiertes Verhalten. 
Die Firma Schott benützt die Kontaktfreude der Elefanten als Symbol für die 
Kundenorientierung ihres Unternehmens. 
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2.57. Siemens (1988) 
 
Siemens bemüht das Elefantenbaby („Kindchenschema“), das dem „Elefantenpapa“ folgt als 
Bild den „Anschluss“ und „Wachstum“. 
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1997 stellt Siemens einen Elefanten als „Sicherheitsgarant“ in den Weg, um die 
Zutrittskontrolle im Computernetz zu symbolisieren. 
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2.58. SAA South African Airways (1994) 
 
Für die SAA South African Airways gilt der Elefant als Symbol für Südafrika. 
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1997: Die SOUTH AFRICAN AIRWAYS sehen den Elefanten als Hinweis für ihr Land und 
ihr Flugzeug (Jumbo). 
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2.59. Secadur (1994) 
 
Die dicke Haut des Elefanten dient den Beruhigungsdragees Sedacur forte als Symbol für 
Ruhe. 
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2.60. Stadt-Sparkasse Düsseldorf (1992) 
 
Die STADT-SPARKASSE DÜSSELDORF versinnbildlicht mit dem Elefanten und einem 
Kind die Freundschaft = Zusammenarbeit. 
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2.61. Stuttgarter Versicherung (1985) 
 
Bereits der Slogan bringt zum Ausdruck, für was der Elefant steht: Als Symbol für 
Leistungsstärke. Durch die Gestaltung wird aber deutlich, dass der potentielle 
Versicherungsnehmer diese Stärke in sich aufnehmen/übertragen kann. 
 
1985: 
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1986: 
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1987/88/89: 
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1990: 
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1991: 
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1992/93: 
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1994/95: 
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1996/97: 
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1997: 
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1998: 
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1999: 
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2000: 
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2.62. Südafrika (2000) 
 
Der Elefant dient als Zeichen für Ungezähmtheit und Größe neben anderen Wildtieren. 
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2.63. Telemarketing & DRTV-Partner (1997) 
 
Die Firma TELEMARKETING & DRTV-PARTNER sieht sich noch stärker als ein Jumbo, 
der nur zwei Ohren hat. 
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2.64. Trinkaus & Burkhardt (1998) 
 
Das Bankhaus Trinkaus & Burkhardt nimmt einen großen und einen kleinen Elefanten, um 
darzulegen, dass es für beide - groß und kleine - zuständig ist. 
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2.65. Trostberger Tagblatt (1994) 
 
Als besondere Leistung ihres Kleinanzeigen-Angebots tritt das Trostberger Tagblatt mit dem 
Elefanten auf. 
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2.66. VP Bank (1997)  
 
Auf der Anzeige der VP BANK geht neben dem Elefanten ein kleiner Vogel. Hier wird der 
Elefant als groß und schwerfällig, der Vogel als klein und beweglich (so wie die VP Bank) 
bezeichnet. 
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2.67. WEBJUMBO.DE (1999) 
 
Der (lustig gezeichnete) Elefant ist Bestandteil des Logos und des Firmennamens. Er 
symbolisiert die Leistungsfähigkeit der Firma: Service rund um die Uhr, Niedrigpreise, keine 
Versandgebühren. 
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2.68. Western Hotels (1990) 
 
Die Hotelkette Western Hotels benutzen Hannibal mit seiner Alpenüberquerung als 
Aufhänger. 
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2.69. WWF (1996) 
 
Für den WWF gilt der Elefant als geschundene (sympathische) Kreatur, welcher der Wald 
weggenommen wurde. 
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2.70. X-TRA (1972) 
 
Der Elefant steht für die Kraft des Waschmittels, sympathisch mitten zwischen den 
freundlichen Menschen. 
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3. Definitionen 
 

Elephas, Loxodonta  
Elefanten kommen in Indien (Elephas maximus, mit 
kleinen Ohren) und in Afrika (Loxodonta a. cylotis 
Lydekker - Rundohrelefant, Loxodonta africana 
Blumenbach - Afrikanischer Steppenelefant) vor, 
während ihre Vorfahren fast weltweit in etlichen 
Arten vertreten waren.  
Elefanten sind heutzutage die größten Landsäugetiere 
mit einer ungewöhnlich langen Tragezeit von 660 bis 
670 Tagen. Der Rüssel, eine Verlängerung der Nase, 
die mit der Oberlippe zusammengewachsen ist, kann 
bis 10 Liter Flüssigkeit aufnehmen und auch zum 
Greifen benutzt werden. Elefanten sind sehr gesellige 

Herdentiere mit einer stark ausgeprägten Sozialstruktur. Elefantenjunge werden oft auch von 
Geschwistern und Tanten mit aufgezogen oder sogar gesäugt, wenn die Mutter nicht da ist.  
Indische Elefanten werden häufig gezähmt und als Arbeitstiere gehalten, die zu Bauarbeiten 
und Holztransporten herangezogen werden. Dort vermehren sie sich auch in Gefangenschaft. 
 
Ele'fant, E·le'fant 
In Herden lebender Pflanzenfresser mit kurzem Hals u. zum Rüssel (Greiforgan) verlängerter, 
schlauchförmiger Nase; die oberen Schneidezähne sind als Stoßzähne ausgebildet: 
Elephantida; er benimmt sich wie ein Elefant im Porzellanladen <fig.; umg.> er richtet durch 
seine Ungeschicklichkeit Unheil an; aus einer Mücke einen Elefanten machen <umg.> eine 
Angelegenheit (unötig) aufbauschen [<ahd. elafant, elpfant, helfant <lat. elephantus <grch. 
elephas] 



Der Elefant in der Werbung 
————————————————————————————————————— 

- 124 - 

 
4. Symbolik des Elefanten 
 
4.1. Anzeigen 
 

Symbol Anzahl 
Alter, Lebensdauer, Lebenserwartung, Wachstum 3 
Arbeit, Ausdauer 2 
Auffälligkeit 1 
Auswahl, große Auswahl 1 
Beständigkeit 1 
Dynamik, Beweglichkeit, Balance, Mobilität, Porzellanladen 4 
Exotik, Fernweh, Alpenüberquerung 4 
Firma, Bestandteil des Firmennamens 2 
Flugzeug (Jumbo) 1 
Gelassenheit, Wohlgefühl 2 
Gewicht, Gewichtigkeit 5 
Größe, Menge, Riese, Raum, Schwerfälligkeit, Masse 23 
Intelligenz, Schlauheit 3 
Kontaktfreude, Sozialverhalten, Freundschaft 2 
Lustigkeit 1 
Luxus (Leder) 1 
Nutzlast 1 
Reinlichkeit 1 
Robustheit 1 
Ruhe, Bequemlichkeit 4 
Sicherheit, Widerstand 4 
Stärke, Leistung, Leistungsstärke 14 
Südafrika 1 
Sympathie, Sympathieträger 7 
Trompete 1 
Unverkennbarkeit, Signifikanz 1 
Vielfalt (ein Tier unter anderen) 1 
Zuverlässigkeit 1 
 
In den Anzeigen wird der Elefant insbesondere als Symbol verwendet für: 
 
•  Größe, Menge, Riese, Raum, Schwerfälligkeit, Masse  23 
•  Stärke, Leistung, Leistungsstärke  14 
•  Sympathie, Sympathieträger   7 
•  Gewicht, Gewichtigkeit   5 
•  Dynamik, Beweglichkeit, Balance, Mobilität, Porzellanladen    4 
•  Exotik, Fernweh, Alpenüberquerung   4 
•  Ruhe, Bequemlichkeit   4 
•  Sicherheit, Widerstand   4 
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4.2. Befragung  
 
Die inma Institut für Marktforschung GmbH hat 1992 über einen längeren Zeitraum hinweg 
insgesamt 91 Personen folgenden Satz ergänzen lassen: Der Elefant ist ein Symbol für ... 
Dabei wurden folgende Ergebnisse erzielt: 
 

 % Nennungen 
Kräftig und 
stark 

77 Ausdauer, enorm, Größe, imposant, Kraft, Lebenskraft, Macht, 
Mächtigkeit, Stärke, Symbol für Kraft, Sympathischer Riese, 
Tatkraft, Überlegenheit, Urkraft, voluminös, Widerstand, 
Wohlernährtheit, Riese, mächtig, groß, übermäßige Stärke, 
Entschlossenheit, Kraft der Natur, langsame, stetige Kraft, hohe 
Leistung, Wucht, Mut 

Gelassen und 
ruhig 

31 Dicke, dickfällig, dicke Haut, dickhäutig, Gewicht, gute Nerven, 
Masse, Ruhe, Schwere, Schwerfälligkeit, Standfestigkeit, Trägheit, 
Unbeweglichkeit, dickes Fell, zuverlässig, graue, dicke Haut, 
Unnahbarkeit, Dickhäutigkeit, Unempfindlichkeit, Dickfälligkeit, 
Dickleibigkeit, Gelassenheit, Unantastbarkeit 

Treu und 
beständig 

20 Beständigkeit, Dauerhaftigkeit, Freundschaft, Kontinuität, Solidität, 
Treue, Vertrauen,  Zusammengehörigkeit, Zusammenhalt, 
Familiensinn, Geborgenheit, Sicherheit, anpassungsfähig an jede 
Lage und Stimmung, Zuverlässigkeit, nachtragend bei schlechter 
Behandlung, Verlässlichkeit, große Ausdauer, nachtragend 

Gutmütig und 
gemütlich 

23 Gutmütigkeit, Gleichmut, Gemütlichkeit, gutmütig, innerlicher 
Friede, Güte, Ausgeglichenheit, Duldsamkeit, Sensibilität, 
Empfindlichkeit, Ängstlichkeit, Liebenswürdigkeit, liebevoll 

Natur/Tier/Zoo 16 Aussterbende Rasse, Das Tier des Urwaldes, geschützte, bedrohte 
Tierart, mein Lieblingstier, Natur, Indisches Nutztier, Gruppentier, 
Wilhelma, Zoo, Tier, Arbeitstier, Wildnis, Urwald, Dschungel 

Tollpatschig und 
unbeholfen 

9  Trampelhaftigkeit, der Elefant im Porzellanladen, Unsicherheit, 
Schwerfälligkeit, Naivität, Plumpheit, tollpatschig, Unbeholfenheit, 
tollpatschig, ein bisschen doof 

Gedächtnisstark 
und weise 

9 Erinnerungsvermögen, Gedächtnis, gewisse Lebensweisheit, gutes 
Erinnerungsvermögen, gutes Gedächtnis, Intelligenz, Weisheit 

Glück 8 In Afrika gilt er als Glücksbringer, Glück 
Alter 5 Langlebigkeit, Überlebenskraft, Alter, Altwerden, hohes Alter 
Ferne Länder 3 Indien, Afrika, weit entfernte Länder 
Werbung 4 LBS, Stuttgarter Versicherung, Wird in der Werbung verwendet, 

Werbe-Symbol, Allianz, Kinderschuhe, Schuhe 
Otto 3 Otto 
Miscellen/ 
Einzelne 
Nennungen 

6 Faszinierend, Frieden, Würste, große Ohren, Rudi Rüssel, Herde, 
Kinderspielplatz, Eleganz seiner Bewegungen, ausdrucksstark, die 
Farbe grau, Geld, schön, Freiheit, Arbeit 
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5. Symbol-Lexikon 
 
„Elefant, in Asien Reittier der Herrscher, Symbol der Macht, der Weisheit, des Friedens u. 
des Glücks. Reittier des ind. Gottes Indra; Ganesha, der populäre Sohn des Gottes Shiva, 
Beseitiger aller Hindernisse, wird mit einem E.enkopf dargestellt. In Indien u. Tibet begegnet 
der E. häufig als Träger des gesamten Universums; er erscheint daher in der Architektur oft 
als Karyatide. - Im weißen E.en verbinden sich die symbolische Bedeutung des E.en mit der 
symbolischen Bedeutung der Farbe Weiß. Nach buddhist. Vorstellung ging der Bodhisattwa 
als weißer E. vor seiner Wiedergeburt als Buddha in den Schoß seiner Mutter, der Fürstin 
Maya, ein; der weiße E. wurde daher zum populären Symbol des Buddhismus. - Auch in 
Afrika wird der E. als Sinnbild der Kraft, des Glücks u. des langen Lebens verehrt; 
verschiedentl. begegnet man z. B. einem E.enkult, der auf eine Entschuldigung der Jäger 
gegenüber einem erlegten E.en hinausläuft. - Dem MA galt der E. als besonders keusch, da 
sich der männl. E. nach Aristoteles angebl. während der zweijährigen Tragzeit seines 
Weibchens enthaltsam verhält; er wurde daher auch mit der Tugend der Besonnenheit u. des 
Maßes (Temperantia) in Verbindung gebracht.“ (Oesterreicher-Mollwo Marianne [Bearb.], 
Herder-Lexikon Symbole, Freiburg im Breisgau 1978) 
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6. Spruchweisheiten 
 
6.1. Deutsch 
 
Elefant: linkisch, plump 
Aus einer Mücke einen Elefanten machen: etwas übertreiben 
Sich wie ein Eelefant im Porzellanladen benehmen: sich ungeschickt benehmen 
En Gedächtnis wie ein Elefant haben: gutes Gedächtnis haben 
Eine Elefantenhaut haben: unsensibel sein 
Elefantenküken, Elefantenbaby: dickes Mädchen 
Nachtragend wie ein Elefant: nichts vergessen 
Elefantenhaut: nichts spüren, gefühllos 
Elefantenhochzeit: zwei große Firmen gehen zusammen 
 
6.2. Englisch 
 
White elephant: lästiger oder kostspieliger Besitz 
To have a memory like an elephant: ein gutes Gedächtnis haben, nichts vergessen 
To see the elephant: die Welt bereisen 
Elephantine: riesenhaft, plump, schwerfällig 
 
6.3. Französisch 
 
Elephant: linkisch, plump 
Un elephant dans un magasin de porcelaine: sich ungeschickt benehmen 
Il a une memoire d’elephant : nichts vergessen 
 
6.4. Italienisch 
 
Elefante : dick und plump sein 
Pare un elefante: linkisch sein 
Fare di una mosca un elefante: etwas übertreiben 
Elefantiaco: riesengroß 
Un’amministrazione elefantiaca: riesengroße Bürokratie 
Elefantiasi: riesige Organisation 
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7. Etymologie 
 
Elefant, männlich, mittelhochdeutsch elefant, althochdeutsch elpfant, elafant. Daneben schon 
im Althochdeutschen helfant in volksetymologischer Verknüpfung mit helfen (der Elefant als 
nützliches Arbeitstier). Die germanen erhielten durch den Elfenbeinhandel vom Südosten her 
schon früh Kunde von diesem Tier, das sie allerdings viel später als seinen Namen 
kennenlernten. Benannt ist es nach seinen (elfenbeinernen) Stoßzähnen. So weisen denn auch 
die vorausliegenden Formen lateinisch elephantus, griechisch eléphas (Genetiv: eléphantos) 
zurück auf ägyptisch ab(u), koptisch eb(o)u „Elfenbein; Elefant“, das zugleich Quelle ist für 
leteisich „Elfenebein“. (Nach Der große Duden Etymologie, Mannheim 1963,) 
 
8. Mythologie 
 
Die indischen Dichter Preisen den Elefanten als Symbol der Weisheit und des Mitgefühls. 
Das Weltall wird von 8 Elefanten getragen. 
 
9. Die tierischen Verführer 
 
1992 fand im Deutschen Werbemuseum e.V. eine Ausstellung unter dem Titel Die tierischen 
Verführer. Auf Safari durch den Dschungel der Werbung. Nachstehendes Zitat stammt aus 
dem gleichnamigen Katalog (Hrsg. Heinz-Michael Bache und Dr. Michael Peters). Der Autor 
des Artikels Elefant ist Dr. Stephan Oettermann. 
 
Merkmal Das Sensationstier 
Verbreitung Überall, wo ein Rüssel gefragt ist 
Gewohnheiten Steht auf der Farbe Rosa 
 
„Kein Tier hat jemals mehr die Aufmerksamkeit der Menschen auf sich gezogen als der 
Elefant“, konstatierte der englische Zoologe Bingley. Und sein französischer Kollege Buffon 
meinte: „Der Elefant ist, wenn wir uns nicht in die Reihe stellen wollen, das bedeutendste 
Tier dieser Erde“. 
Tatsächlich ist alles an diesem grauen Koloss bemerkenswert, wenn nicht einzigartig. Seine 
unübersehbare Größe, sein trompetender Rüssel, seine elfenbeinernen Stoßzähne, seine 
Fledermausflügel-Ohren, seine massive Kraft, seine Säulenbeine. Kolossal, aber nicht 
ungeschickt - tonnenschwer, aber behende, ja grazil - dickhäutig, aber verletzlich - weise und 
friedfertig, aber nicht wehrlos - gutmütig, aber mit einem niemals versagenden Gedächtnis 
ausgerüstet, das ihn noch nach Jahren erlittenes Unrecht rächen lässt. Dank seiner 
unzähmbaren Kraft ist er ein letztlich unabhängiges Wesen – gleichwohl ein Arbeitstier, das 
am Ende allein die Karre aus dem Dreck zieht. Er ist ein Tier mit sehr menschlichen 
Eigenheiten und Schwächen: Der Elefant ist anhänglich, gesellig, kinderfreundlich, liebt die 
Frauen und die Musik, er tanzt gern. Und, wie 1804 bereits das Museum des Wundervollen 
feststellte: „Er trinkt gern Wein und hitzige Getränke“. Er ist heiter. Jedenfalls macht sein 
Anblick den Betrachter heiter. 
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Einerseits scheint der Elefant dem Menschen so ähnlich, andererseits so fremd: ein Riese aus 
der Urzeit, geheimnisvoll, weise. Eine „graue Bergmasse“, deren „kluges Auge zu sagen 
scheint, dass ein heller Verstand doch mehr sei als eine tote Körpermacht, und daß der Geist 
nicht viel danach fragt, in welcher Behausung er eingeschlossen ist“, meinte ein Zoobesucher. 
Der Elefant ist der bessere Mensch. 
Nicht wenige Menschen fühlen sich verwandt mit ihm. Vielleicht hat er deshalb so viele 
Freunde gefunden, die ihn zu ihrem Lieblings- und Symboltier erklären. Walter Höllerer hat 
über seine elefantische Inklination einen ganzen Roman geschrieben. Walter Kempowski 
wird vielleicht noch einen Roman schreiben, denn auf die Fragebogenfrage „Wer oder was 
hätten Sie sein mögen“, antwortete er: „Ein Elefant“. Und Nietzsche war fast überzeugt, daß 
er „im Grunde ein Elefanten-Weibchen“ sei, weil er zur Abfassung seines „Zarathustra“ 18 
Monate benötigte - also gerade die Trächtigkeitsdauer des Elefanten. 
Sicher war sich der Hauptdarsteller des gleichnamigen Films: „Ich bin ein Elefant, Madame!“ 
Gerade die Widersprüchlichkeit zwischen inneren Werten und äußerer Erscheinung, zwischen 
Weisheit und dicker Haut, macht den Elefanten zum Sympathieträger. Davon profitierte nicht 
nur der gewesene Außenminister Hans-Dietrich Genscher, den die politischen Karikaturisten 
mit Vorliebe als großohrigen Elefanten darstellten. Und der, wie es heißt, privat 
Elefantendarstellungen in jeder Form sammelte; vielleicht um ihnen noch ähnlicher zu 
werden. 
Auch die Werbung macht sich das gute Image des Elefanten vielfältig zunutze, sei es, daß 
man den grauen Riesen ganz allgemein zum Sympathietransfer gebraucht - groß, stark und 
freundlich – sei es, dass eine bestimmte Eigenart des Tieres besonders in den Vordergrund 
gestellt wird. 
Als „Elefantenhochzeit“ umschreibt mai euphemistisch die Fusion von Industrie- oder 
Handels-Giganten: Eigentlich müsste das Bundeskartellamt eingreifen, aber bei Elefanten 
sind wir bereit, ein Auge zuzudrücken. Eine Großbank spielt mit ihrem Negativimage; in 
Annoncen stellt sie sich als Elefant dar und trompetet: „Von wegen immobil!“ - und schon 
sind wir bereit, unser wohl zu begründendes Urteil über die Hartleibig dieser Bank bei 
Kreditvergaben als ungerechtfertigtes Vorurteil infrage zu stellen. Bestimmte Computer- 
Disketten haben ein „Elefanten-Gedächtnis“. Sowohl Staubsauger als auch Ölwechselanlagen 
für Automobile berufen sich auf den Elefantenrüssel als Vorbild: kraftvoll, bewährt, 
umweltfreundlich. Die nie ermüdende Kraft des Elefanten, gepaart mit großer Elastizität, 
macht einer Gummifabrik alle Ehre. Aus der - ach so menschlichen! – Tollpatschigkeit des 
„Elefanten im Porzellanladen“ bezieht ein Tubenkleber seine besondere Adhärenz. Der 
Elefant ist ein Werbeträger, der manches erträgt. 
„Die Idee des Elefanten ist unvergänglich“, meinte der Philosoph Arthur Schopenhauer. Die 
Idee vielleicht. In seiner physischen Existenz wird der Elefant kaum das neue Jahrtausend 
erleben. 


